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Abstract

The world today, witnesses important changes which will shape 21 century in many areas including
economy, demography, politics, and technology and have global dimensions. It is no doubt that as
national boundaries dissolve, the international economic integration and dependency increases as a
result of globalization. Tourism is one of the economic sectors affected dramatically by globalization
as well. On one hand, the role of tourism as a tool which accelerates globalization is of great
importance; on the other hand, tourism is also shaped by globalization. Conversely, it is known that a
localization trend has occurred against globalization of tourism.

Turkey is deeply influenced by globalization process as a result of its strategically important
geographical location and developing socioeconomic infrastructure and Turkish tourism is also
“globalizing ”. In recent years, Turkey has changed into a striking destination in international tourism
movements thanks to its various natural attractions and cultural diversity and increasing quality of
tourism facilities. In this article, firstly, globalization is discussed in its different aspects; secondly
recent trends in globalization of tourism are examined and lastly how Turkish tourism is affected by
globalization is focused from a geographical perspective.

Key words: Tourism, globalization, localization, competitive capacity, Turkey, World, Europe
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Ozet

Diinyada 21. yiizyila damgasin1 vuracak ¢ok biiyiik degisimler yasanmaktadir. Ekonomik, sosyo-
kiiltirel, demografik, siyasal, ekolojik, teknolojik, organizasyonel vb. yeni degisim dinamikleri
kiiresel boyutlar tasiyabilmektedir.

Kiiresellesme ile iilkeler arasinda sinirlar ortadan kalkarken, cografi yonden birbirine komsu yada
yakin olan iilkeler ekonomik biitiinlesmeye gidilebilmektedir. Turizm ile kiiresellesme siireci arasinda
biiyiik bir paralellik ve etkilesim vardir. Bir taraftan turizm, kiiresellesmenin hizlanmasinda 6nemli bir
faktor olurken, diger taraftan kiiresellesme de turizmi cesitli dlgeklerde etkilemektedir. Ote yandan
turizmde kiiresellesmeye karsit olarak, “yerellesme” egilimi dogmustur.

Tiirkiye; jeostratejik konumu, gelismekte olan sosyo-ekonomik altyapisi ile kiiresellesme olgusundan
biiyiik dlglide etkilenmekte, turizmdeki kiiresellesmeye de uyum gostermektedir. Tiirkiye, dogal
cekicilikleri, farkl kiiltiirel zenginlikleri, konaklama ve ulagim arzinda belirli bir kaliteyi yakalamasi
bakimindan diinya turizminde ad1 gegen iilkeler arasina girmistir.

Bu makalede; kiiresellesme etrafinda once kavramlar ve iliskiler irdelenmekte, arkasindan diinya
turizminde kiiresellesme ve son egilimler iizerinde durulmakta, en son olarak da Tiirkiye’nin kiiresel
turizmden etkilenmesi ele alinmaktadir. Bu yaklasimlarda cografi boyut 6n plana ¢ikarilmakta, ancak

konunun ¢ok genis olmasi nedeniyle, belirli bagliklar altinda analizlere gidilmektedir.

Anahtar kelimeler: Turizm, kiiresellesme, yerellesme, rekabet giicii, Tiirkiye, Diinya, Avrupa.

Giris
Kiiresellesme (Globallesme / Globalizasyon),
“iilkeler arasindaki ekonomik, siyasi, sosyal

iliskilerin yayginlasmast ve gelismesi, ideolojik
ayrimlara dayalr kutuplagmalarin ¢oziilmesi, farkl
toplumsal kiiltiirlerin, inang ve beklentilerin daha

ivi tamnmasi, tilkeler arasindaki iliskilerin
yogunlasmast  gibi  farkli  goériinen  ancak
birbirleriyle baglantili  olgulart  iceren, bir

anlamda maddi ve manevi degerlerin ve bu
degerler cercevesinde olusmug birikimlerin milli
stmirlart  agarak  diinya  ¢apinda  yayimasr”?
anlamina gelmektedir (Karluk, 1998).

Kiiresellesme aslinda g¢ok boyutlu bir gelisme
olarak, toplumlar1 derinden ve ¢ok yonlii etkileyen
bir siiregler toplulugudur. Ekonomik, siyasal,
kiiltiirel, toplumsal, teknolojik vb. alanlarda
yasanan degisim ve doniisiimler, kiiresellesme
stirecleri olarak tanimlanmaktadir (DPT, 2000).

Kiiresellesme  ayrica, “sosyal ve kiiltiirel
diizenlemeler iizerinde cografi suurlarin ortadan
kalktigi  bir sosyal bir siire¢” olarak da
tanimlanmaktadir (Okur ve Cakici, 2007). Kisacasi
kiiresellesmenin  etkisi ekonomik sektorlerin
timiinde ve sosyal bilesenlerin  hepsinde
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goriilmektedir. Boylece, kiiresel diinyada c¢ok
bliyilkk bir hizda degisen degerler, kurallar ve
sartlarin daha dinamik ve belirsiz bir diinyaya
neden oldugu soylenebilir (Elgin ve Nuhoglu,
2007).

Kiiresellesme beraberinde sektorler arasi rekabet
giiclerini tamamen degistirebilmekte, firmalar ve
ilkeler arasinda “rekabet savasiy’ni
koriiklemektedir.  Sonucta  kiiresellesme  ile
kastedilen, uzagin yakin olmasi ve iilkeler arasinda
hicbir engel ve formalitenin bulunmamasidir
(Bahar ve Sari, 2006).

Kiiresellesme siireci, 1947 yilinda GATT ile
baglamis, ticaretin Tlilkeler arasi gelismesi ve
sermayenin diinya piyasalarina entegre olmasiyla
yayilimina devam etmektedir. 1980'lerden itibaren
cok tarafli ticaret sisteminin uluslararasi ticareti
serbestlestirmesi diinya ticaretinin artmasina yol
agmis, serbest piyasa ekonomisi kavrami giderek
daha fazla benimsenmeye baslamig, ilkeler
arasinda karsilikli bagimlilik giiclenmistir.

Kiiresellesme siirecinin ortaya koydugu bir diger
gercek de; gecmiste rekabet giliciinii saglayan
unsurlarin ~ gelecekte de  aym1  avantajt
saglamayacagidir. Bu nedenle ekonomik anlamda
basarili olmak ve rekabet giicli elde etmek igin,



Turizmde Kiresellesmeye Cografi Yaklagimlar ve Turkiye 3
Geographical Perspectives on Globalization of Tourism and the Situation of Turkey

stirekli yenilik yapmak ve rakiplerine gore daha
farkli riinler gelistirerek pazar paymi korumak
gerekmektedir. Ciinkii, rekabetin bu denli arttigi,
iilke ve sektor sinirlarinin neredeyse belirsizlestigi,
miisteri ve talep yapisinin daha da karmasiklastigi
glinimiiz diinyasinda geleneksel rekabet anlayisi
ile rekabet etmek artik miimkiin degildir (Bahar ve
Kozak, 2005).

Kiiresellesme yalnizca ekonomik alanda degil,
siyasi, sosyal ve Kkiiltiirel alanlarda da kendini
gostermistir. Kiiresellesmeyle birlikte
demokratiklesme, hukukun {stiinliigi, insan
haklarma saygi gibi kavramlarin da uluslararasi
alanda yayilmaya basladigina dikkatler
cekilmektedir (Ozbey, 2002).

Kiiresellesme ile iilkeler arasindaki ekonomik
smirlar  ortadan  kalkarken  6te  yandan
“bolgesellesme” ye tanik olunmaktadir.
Bolgesellesme, cografi yonden birbirine komsu
yada birbirine yakin olan iilkeler arasindaki
ekonomik biitiinlesme hareketidir. “Kutuplasma”
da diyebilecegimiz bu hareketin, Avrupa, Amerika,
Asya-Pasifik ve diinyanin diger bolgelerinde dnem
kazandig1 goriilmektedir. Kiiresellesmeyle birlikte

uluslararasi rekabet edebilirlik Onem
kazandigindan, tlkeler  rekabet  giiclerini
artirabilmek icin bolgesel ekonomik birlikler

icerisinde yer almay1 tercih etmektedirler. Ciinki,
yeni diinya ekonomik diizeninin kurallar1 disinda
yalniz bagina miicadele etmek miimkiin degildir
(Aktan, 2007).

“Yerellesme”, kiiresellesmeyle birlikte
bolgesellesmeye tepki olarak ortaya c¢ikmistir.
Yerellesme, uluslarin  kendi kiltiiriinii  ayakta
tutabilmenin araci olurken, diger yandan da etnik
mikro milliyetcilik akimlarma yol agarak ulus-
devlet anlayisini tehdit etmektedir. Yerellesme,
yerel demokrasiyi giiclendirmek icin ¢ok O&nem
tagimaktadir. Yerel 6zerklik i¢in yerel yonetimlerin
merkezi yonetimlerin boyundurugundan
kurtarilmalar1  sarttir, denilmektedir (Okur ve
Cakict, 2007).

Goriildigi gibi kiiresellesme ve bolgesellesme
oncelikli olarak “ekonomik” sektorlerle,
yerellesme ise daha c¢ok “yénetim, siyaset ve
sosyo-kiiltiirel” konularla yakindan iligkilidir.

Turizm;  Kkiiresellesme, bdolgesellesme ve
yerellesme akimlarindan oldukca etkilenmekte,
ayrica kendisi de her birinin olusumunda 6nemli
rol oynamaktadir. Diinyada, ulagim
teknolojisindeki  gelismeler, seyahatle ilgili
organizasyonlar, bos zamanlarin artmasi, turizm
sektorli lizerinde oOnemli etkiler yaratmis ve
yaratmaya devam etmektedir. Internet kullanimi
turizmin her alaninda yayginlasmis, Ozellikle
tilkeler hakkinda bilgi sahibi olmak amaciyla
internetin giderek daha fazla kullanimi, gidilecek
yerin  se¢imini  biiyiikk  Olgiide  etkilemeye
baslamistir. Ote yandan giiniimiiz turisti, daha
bilingli, kaliteyi sorgulayan ve tatilden beklentisi
yiiksek bir profil kazanmaistir.

Turizmin kiiresellesmesi birbirine zit iki sonug
yaratmaktadir; birincisi turizmin ekonomik, sosyal
ve Kkiiltiirel yararlarinin uluslar arast boyutlara
ulagmasi, ikincisi de bu sektdre bagli sorunlarin
kiiresel ~ yayilmidir.  Ciink{i, turizmin ana
hammaddesi olan dogal ve kiiltiirel kaynaklar tek
bir ulusun degil, insanligin malidir. Onlar {izerinde
olusacak her olumlu-olumsuz etki uluslar arasi
boyut kazanacaktir. Nitekim, turizmin toplumlarin
sosyo-kiiltiirel yapilarin1 bozdugu goriisleri vardir.
Turizmden beklentilerin ne oldugu, politikalarin
tam olarak belirlenmedigi durumlarda yukaridaki
goriis cogu kez hakl c¢ikmaktadir. O nedenle,
kiiresellesmenin ~ toplumu  evrensel normlara
ulagtiran yanlar1 benimsenmeli, yerel otantizme
uymayan yanlart devre dist birakilmalidir. Buna
kisaca “muhafazakar globallesme” denilmektedir
(Demirtag, 2007).

Turizm kitlesel bir hareket olarak kiiltiirel yayilma
yoluyla dogal ve kiiltlirel peyzajin degisimine yol
acmakta, boylece turistik kiiresellesme kendini
“mekansal” boyutta ozellikle kiy1sal
destinasyonlarda siddetle hissettirmektedir Boyle
bir iliskiler yumag: turistik merkezler ve bolgeler
arasinda “benzesme” yada “farklilasma™ lara yol
acmaktadir.

Turizmde  bolgesellesme, diinyanin  bazi
bolgelerinde (sdzgelimi Avrupa) politika, plan,
proje etkinlik (fuar vb.), orgiitlenme (NGO’ lar,
seyahat, ulasim vb.), tanitim ve pazarlama gibi
konularda ortak hareket etme bilinciyle gelismistir.
Ciinkii dig etkilenmelere ¢ok agik olan bu sektorde
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bolgesel giic haline gelmek, kiiresel krizlerle
miicadele etmede ¢cok dnem tagimaktadir.

Turizmde yerellesme, turizmin kiiresellesmesi
karsisinda yerini almistir. Yeni turist egilimlerinde
yerel kiiltiir ve doganin kesfedilmesi, denenmemisi
deneme, egzotik ortamlarda tatil yapma gibi
isteklerin artmasi, turizmde yerelligin Onemini
giindeme getirmistir. Iste kitle turizmi ve klasik
turizm anlayisindan farkli olan eko turizm, kiiltiir
turizmi, kirsal turizm, 6zel ilgi turizmi, tarim
turizmi, dag turizmi, gastronomi turizmi vb.nin
glinimiizde bu denli tercih edilmesinin ardinda bu
yoneligler yatmaktadir. Ancak bir geligki olarak,
yerelin tanitiminda kiiresel iletigim
teknolojilerinden yararlanilmakta, ulasimda kiiresel
olanaklara bagvurulmaktadir.

Turizmde yerellesmenin bir baska goriintiisii, bir
yerde turizmin gelistirilmesi ve yOnetiminde
merkezi yonetim yerine “yerel aktorlerin” on
plana ¢ikmasidir. Bir ¢ok destinasyonda yerel
yonetimler, yerel halk, sivil toplum kuruluslari,
yerel ekonomi temsilcileri ve turizm isletmecileri
hep birlikte, turizmi “yerinden” ve “yerel
katilimcuikla” yonetmektedirler. Turizmin yerel
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kalkinmanin itici giicii olarak goriilmesi, yerel
eylem gruplari vasitasiyla “yerel turizm projeleri”
nin hazirlanmast ve uygulanmasini beraberinde
getirmektedir.

Makalenin birinci boéliimii, turizm-cografya
iligkisinden yola ¢ikarak turizmde kiiresellesme ve
yerellesmenin  cografi  boyutunu  tanitmayi
amaglamaktadir.  ikinci  boliimde, Diinya
turizminde kiiresellesme ve yerellesmede yasanan
son gelismelere deginilmekte ve 6zellikle turizmin
dagilist konu edilmektedir. Ugiincii béliimde;
Diinya turizmindeki kiiresellesme ve yerellesmenin
Tiirkiye’ye yansimalar ele alinmaktadir.

1. TURIZMDE KURESELLESME VE
YERELLESMENIN COGRAFIi BOYUTU

Turizm ve cografya pek cok ortak zeminde
bulugsmaktadir. Bugiin gerek turizm, gerekse
cografya bilimi i¢in “Turizm Cografyasr”
vazgecilmez bir disiplin olmustur.

Turizm ve cografyanin Kiiresellesme ekseninde
birbirini  nasil  biitiinledigine = asagidaki
karsilastirmalar bir fikir verebilir:

TURIZM

COGRAFYA

Turizm, ¢ok boyutlu olay ve iliskiler biitiintidiir :
turist-yerli halk, turist-igletmeci, turizm-dogal ve
kiiltirel c¢evre, turizm-diger sektorler ve turistik
merkezlerin rekabet iligkisi gibi. Bu iliskiler
sonucunda kiiresel aglar dogabilmektedir.

Cografya, bir mekan ve iliskiler bilimidir: toplum-
toplum, toplum-doga, doga-doga, sektor-sektor, bolge-
bolge arasindaki iligkileri analiz eder, senteze gider ve
karsilastirmalar yapar.

Turizm, bir mekana ihtiya¢ duyar ve ¢ogunlukla da
buras1 dogal ve kiiltiirel cografi kaynaklar1 zengin
yerlerdir. Cografi mekanin korunmasi turizmde
rekabet giiciinii yiiksek kilar ve kiiresellesmenin
olumsuz etkilerini uzak tutar.

Cografya, ekonomik sektorlerin (bunlardan biri de
turizmdir) gelistikleri ya da gelisemedikleri alanlari, yer
secimi faktorlerini inceler, neden-sonug iligkisi kurar.

Turizm, ¢evresel, ekonomik, sosyo-kiiltirel ve
demografik etkilere yol agan bir hizmet sektoriidiir.
Kiiresellesme, bolgesellesme ve yerellesmenin her
birinin farkl etkileri bulunmaktadir.

Cografya, mekanla ilgili degisiklikleri; ne, nerede, nasil,
neden, ne zaman sorularna cevap arayarak inceler,
sonuglari arastirir, gegmisi ve bugiinii karsilastirir, yorum
getirir, gelecege 151k tutar.

Turizm, toplumsal bir olgudur, toplumu ilgilendiren
kiiresel, bolgesel ve yerel sorunlardan (terér, savas,
ekonomik kriz, dogal afet, go¢ vb.) etkilenir.

Cografya, topluma yararli olmayr ilke edinmistir.
Toplumsal giincel olaylari, sorunlari cografi mekanla
iliskilendirir, analiz eder, ¢6ziim arayislarina gider.

Turizm, bir baglangic ve bitis mekani ile bu ikisi
arasinda baglantiyr saglayan “ulasim koridoru”
biitiiniinde gelisen ulusal, bdlgesel, ve uluslar arasi
bir harekettir. Ulasim koridorlarmin kullanim sekli
“turistik akimlar1 (gdgleri)” ortaya ¢ikarir.

Cografya, hareket, degisim ve yeniliklerin takipgisidir.
Turizmle ilgili hareketliligin yonii, siiresi, boyutu ve
sonuglarmi cografi mekanla iligkilendirerek yoruma
gider.
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Gorildiigti gibi, turizm ve cografya iliskisinde
konu kiiresellesme oldugunda oOncelikle cografi
mekanda meydana gelebilecek her tiirlii degisim
ve etkilesim akla gelmektedir. Zaten kiiresellesme
ve yerellesme, en basta cografya temelli iki
kavramdir. Kiiresellesmeden anlagilan “diinya
olcegi”, yerellesmeden anlasilan “yerel élcek” tir
(Vanhove, 2000). Turizmin mekansal
kiiresellesmesi; turizmle ilgili tiim bilegenlerin {ilke
ve bolge tanimadan diinyaya yayilimi, yerellesmesi
ise turizmin ¢ok sinirlt alanda, yerel i¢ kosullarin
baskmliginda etkin olmasidir.

Kiiresellesme nasil ki; ekonomik, siyasal ve
kiiltiirel degisim dinamikleriyle bi¢imlenmekte ve
mekansal etkilesim icinde yayilim gdstermekte
(Hacisalihoglu, 2000) ve mekan; kent, kdy gibi bir
yerlesme birimi veya yore, bolge, iilke, kita, hatta
dag, havza, kiy1 vb. ni ifade etmekte ise; turizmle
ilgili mekan denildiginde “turistik kent, turistik
merkez, turizm bolgesi, her tiirlii cografi birimdeki
turizm alani vb.” anlasilmaktadir. Aslinda bu
mekanlarin hepsi turizm literatiiriinde
“destinasyon” ad1 altinda toplanmaktadir. Sonugta,
turizmde kiiresellesme ve yerellesmenin mekansal
etkilerinin  (destinasyonlar iizerindeki etkileri)
arastirtlmasi, turizm cografyasinin  Oncelikli
konular1 arasinda yer almaktadir.

Kiiresellesmenin cografi mekan {izerindeki etkileri,
iki temel olgu ekseninde sekillenmektedir;
farkhlasma ve benzesme (Hacisalihoglu, 2000).
Konu turizm oldugunda kiiresellesme; Ozellikle
kitlelere acik kiy1 turizminde, kiyilarin turizm
amach kullanimin1 yogunlastirmakta ve aslina
yabanci, ¢ok farkli turistik mekanlarin ortaya
¢itkmasina yol a¢cmaktadir. Diger taraftan turizm
adina verilen hizmetler, arazi kullanimina yeni
goriiniimler kazandirmaktadir. Turizmin etkisiyle
kiiltiirel yayilma, kiiresel aglar, uluslar arasi
organizasyonlar vb. ise mekanlar arasi farkliliklari
ortadan kaldirip, her yerin birbirine benzemesine
“mekansal biitiinlesmelere” yol agmaktadir. Bu bir
anlamda yerel, bolgesel, ulusal kimligin ve imajin
yok olmasidir. Sozgelimi, turistik tesislerdeki
mimarinin diinyanin ¢ogu yerinde ayni olmasi,
plajlar1, ylizme havuzlar ve yat limanlariyla tiim
kiyilarin birbirine benzemesi gibi.

Turizmde bolgesellesme, kiiresellesme gibi yine
cografya ile biitiinlesmis bir kavramdir. Ciinkii
diinyada turizmin alansal ve organizasyonel dagilis
dokusundaki  boélgesel kalip, nedenleri ve
sonuglariyla turizm cografyasinda incelenmektedir.

Turizmde yerellesme, turizm hareketlerindeki en
kiiciik Olgegi ve otantikligi ifade etmektedir. Bu
baglamda i¢ turizm, Ozel gelistirilmis turizm
alanlar1 ve turizm tiirleri, korunmus yerlerdeki
turizm yerellesme ile Ortiismektedir. Kavramin
cografya ile ne denli baglantili oldugu i¢ turizm
orneginde verilebilir: i¢ turizm hareketinde turist
akisindaki yoniin tilkedeki niifus dagilisi ve dogal
cografi kaynaklarin konumuna bagli olmasi gibi
(Ozgiig, 1998).

Ozetle denilebilir ki giiniimiiz diinyasinda turizmde
kiiresellesme,  bolgesellesme ve  yerellesme
kavramlar1  i¢  ige  gegmistir.  Turizmde
kiiresellesmeyle ortaya c¢ikan sonuglar; herhangi
bir alanin dogal, beseri ve ekonomik cografyasini
dogrudan ilgilendirmektedir. Ayrica, ekonomik
sektorlerle turizmin kiiresellesme temelindeki
iligkisinin de cografi boyutu bulunmaktadir.

Turizm  Cografyast  kapsaminda  turizmde

kiiresellesme su konular gergevesinde

aragtirilabilir:

1. Diinya turizm pazarimin gegcmisten bugiine
cografi  ozellikleri ve  alansal  dagils,
bolgesellesme/kutuplasma  alanlari,  onemini

yitiren alanlar ve neden-sonug iligkisi

2. Diinya turizm pazarinda yerel kalmis alanlarin
cografi ozellikleri ve alansal dagilisi, neden-
sonug iliskisi

3. Uluslar arasi turizmin ulasim koridorlar
(giizergahlary);  yon, mesafe, kullanim
yogunlugu, ¢ikis ve varig noktalarinin ge¢cmisten
bugiine degisimi, neden-sonug iliskisi

4. Turizmin ulusal veya uluslar arasi bir gog
hareketi olarak, yerel, bolgesel ve ulusal
ekonomiler, ¢evre, niifus ve yerlesme diizeni
tizerindeki etkileri

5. Diinya turist profilindeki degisimlerin cografi
mekan tizerindeki etkileri

6. Kitle turizminin dogal ve kiiltiirel cografi
kaynaklar tizerindeki etkileri
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7. Kitle turizmine alternatif yeni turizm tiirleri ve
diinyada uygulandigr alanlar, mekant nasil
kullandigt ve etkileri.

2. DUNYA TURIZMINDE
KURESELLESMEDE SON
GELiSMELER

Turizm, diinyanin geligmis veya gelismekte olan
pek cok iilkesinde ekonomik gelismenin en énemli
kaynaklarindan biridir (Bahar ve Sari, 2006).
Ciinkii turizm, diinyada yaklasik 300 milyon insani
istthdam etmekte ve uluslararas1 sermaye
yatirmmlarimin  yaklasitk  %7'si  turizm alanina
yapilmaktadir. Bu nedenle turizmin, 21.yiizyilin
“egemen sektorii” olacagi ongoriillmektedir.

Kiiresellesmenin turizme etkileri ¢ok yonliidiir.
Diger taraftan turizm sektorii de kiiresellesmeyi
etkilemektedir. Ayrica bu sektoriin sorunlart da
ulusal veya bolgesel olmaktan ¢ikmis, kiiresel
nitelige biiriinmiistiir (Ozbey, 2002).

Turizm-kiiresellesme iligkisi, sayisiz alt bashiga
ayrilabilir:

o Turist sayisinin hizli artigi, turizm pazarinin
alansal geniglemesi, bolgesellesmeler

o Uluslar arasi turistik ulasim koridorlarindaki
degisimler/kutuplagmalar

e Turist profilinin uluslar arasi
kiiresellesmesi

e Ulastirma, iletisim ve bilgi teknolojisinde
kiiresel gelismelerin turizmle biitiinlesmesi

e Konaklama sektoriinde kiiresel zincirler,
siirdtesi ortakliklar

e Turizmde istihdam, gelir vb. konularda
kiiresellesme egilimleri

o Turizm egitiminde kiiresellesme

o Kiiresellesmenin  turizmde
pazarlama iizerindeki etkileri

e Rekabette sinir tammazlik veya uluslar arasi
isbirlikleri

e Turizmin yOnetimsel Orgiitlenmesi ve diinya
Olcegindeki aglar,

o Turizmin kiiresellesmesinde uluslar arasi
orgiitlenmelerin (AB gibi) rolii

o Kiiresellesmeyle esdeger veya onu reddeden
alternatif turizm tiirleri

degisimi/

tanitim ve
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e Turizm politikalarinda, plan ve programlarda
kiiresellesme

e Kiiresellesen krizler, tehditler, riskler ve
turizme etkisi

¢ Diinya ¢apinda turizm organizasyonlar (fuar,
festival,  kongre, sergi, sempozyum,
kampanya, 6diil, vb.)

e Turizmde kiiresellesmesinin {i¢iincii diinya
iilkelerine etkileri

e Turizmde kiiresellesmenin yol agtigi ulusal,
bolgesel ve kiiresel sorunlar

Bu makalede yukaridaki konulardan ilk {igiine
deginilecektir.

Turist sayisinin hizh artisi, turizm pazarimin
alansal genislemesi, bolgesellesmeler : Diinya
genelinde 1950°den 1975’e kadar 25 yil iginde
yalnizca 4 kat artan uluslararasi turist sayisi, 1975-
1994 arasinda 19 kat artmistir. Gorildigi lizere
uluslararast turist sayisinin patlama gdsterdigi
donem ile kiiresellesme diislincesinin diinya
giindemine girmesi arasinda olduk¢a yakin bir
korelasyon bulunmaktadir. (Aksii,1997’e gore,
Ozbey, 2002).

1990’11 ve 2000’1 yillarda, diinya turizmi istikrarli
olarak biiylimiis ve 2006 yilinda uluslararasi turist
sayist 842 milyona ulagsmistir. Diinya Turizm
Orgiiti  (UNWTO)’ ne gore 2020 yilinda
diinyadaki turist sayis1 1,5 milyar kisiye, toplam
turizm gelirleri ise 2 trilyon ABD Dolarina
ulagacaktir (DPT, 2006).

Cografi bakis agisiyla turizm hareketleri, diinya
Olceginden baglayip, bolgesel ve yerel Olcege
inebilmektedir. Bu Olgekler; uluslar arasi turizm,
bolgelerarasi turizm ve i¢ turizm seklinde ifade
edilmektedir. Hepsinde de bir turist akist vardir ve
iilkeler arasindaki biitiinlesmeyle bir “boélgesel
kahp” olusmaktadir (Ozgiig, 1998).

1950 den bu yana diinya turizm pazarlarinin sayist
ve alansal dagilist da biyik degisikliklere
ugramigtir. 1950 lerde, diinya turizm pazarinin
kalbi, % 66 oraninda Avrupa’da atarken, ikinci
sirada Amerika (% 30) gelmekteydi. Bu yillarda
diinya turizminin bolgesel kalib1 “iki bélgeli (iki
kutuplu)” idi (Tablo 1, Sekil 1).
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Tablo 1: Diinyada uluslar arasi turizmin bélgesel kalibinda degigimler (UNWTO, 2007)

1950 2005 2020
% % %
Avrupa 66 55 46
Amerika 30 16 18
Asya-Pasifik 1 19 27
Afrika 2 5 5
Ortadogu 1 5 4
m 15940
m 2005
o 2020

| e | T

Avrupa Amerika  AsyaPasiik Afrika Ortadodu

Sekil 1: Diinyada uluslar arasi turizmin bélgesel kalibinda degigimler (UNWTO, 2007)

Giliniimiizde, 2005 ¢ gelindiginde Avrupa’nin pay1
% 55 e inmis, Amerika’nin ise % 16 ya
gerilemistir. Buna kargilik, Asya ve Pasifik’in
orani 1950 de % 1 den 2005 de % 19 a yiikselerek,
turizmin dagilis dengesinde “ii¢c kutuplu” bir
diizenin dogmasina yol agmustir (Tablo 1, Sekil 2).
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Sekil 2: Diinyada uluslar arasi turizmin bélgesel dagilimi (Kaynak: Cabrini 2006 °den kismen degistirilmigstir).

2020 tahminlerine gore; Avrupa’nin pay1 % 46 ya
inecek, Amerika’nmn pay1 % 18’lerde kalacak,
Asya-Pasifik’in pay1 da % 26’lara ulasacaktir
(Tablol, Sekil 1).

Boylece Oniimiizdeki yillarda, diinya turizm
pazarinda Avrupa kitasinin  “yasli” konuma
gecerek dislisline devam edecegine, buna karsilik
Dogu ve Giineydogu Asya ile Pasifik bolgesinin
“gen¢”  pazar  bolgesi  olarak  yiikselisini
sirdiirecegine tanik olunacaktir. Bu da turizm
pazarinin cografi dagilisinda yeni dengelerin
ortaya c¢ikmasi demektir ki; beraberinde yeni
ulasim koridorlar1 ve farkli ulagim sekillerinin
dogmasiyla turizmin “ulasim cografyasi” da
degisecektir.
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Uluslar arasi turizmde en fazla turist alan
iilkelerin diinyadaki siralamasi
degerlendirildiginde; 1950 lerde ilk 15 iilkenin
sirasiyla ABD, Kanada, Italya, Fransa, Isvigre,
Irlanda, Avusturya, Ispanya, Almanya, Ingiltere,
Norveg, Arjantin, Meksika, Hollanda, Danimarka
oldugu; 2004 e gelindiginde ABD, Italya, Fransa,
Avusturya,  Ispanya,  Almanya, Ingiltere,
Meksika’nin  varligimi devam ettirdigi, 6 tane de

yeni {llkenin (Cin, Hong Kong, Macaristan,
Tiirkiye, Malezya, Polonya) eklendigi
goriilmektedir.

Diger taraftan 2020 de diinyanin en biiyik 10
turizm {ilkesinin Asya, Avrupa ve Amerika
kitalarinda yer alacagi ongoriilmektedir (Tablo 2,
Sekil 3).
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Tablo 2: Diinyada 2020 yilinda en ¢ok turist alacak iilkeler (Cabrini, 2005).

Turist sayis1 (milyon) Pazar pay1
%
Cin 130 8.3
Fransa 106 6.8
ABD 102 6.6
Ispanya 74 4.7
Hong Kong 57 3.6
Ingiltere 54 3.4
italya 53 34
Meksika 49 3.1
Rusya Fed. 48 3.1
Cek Cumh. 44 2.7
Turist say 11 {mily on)
140
120 1
100 1
a0 4
&0
40 4
20 4
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Sekil 3: Diinyada 2020 yilinda en ¢ok turist alacak iilkeler (Cabrini, 2005).

Turizmde istikrarli biiyiimenin son derece zor o
olmasi nedeniyle, bugiine bakarak 2020 yilinin

turizm devlerini dogru tahminlemek ¢ok zor olsa

da, bu iilkelerin turizmin cografi dagilisindaki

yogun bolgeler icinde yer alacagi kesindir.

Diinya turizminin cografi dagilisinda son elli yilda
meydana gelen bu degisimlerde yerel, bdlgesel,
ulusal ve kiiresel bir¢ok faktor rol oynamistir ve
oynamaya devam edecektir. S6zgelimi;

Ulkeler arasinda zenginin daha zengin,
fakirin daha fakir olma yo6niindeki egilimin
giderek siddetlenmesi, zengin {ilkelerden
fakir iilkelere dogru turistik akimi
giiclendirmistir. Ozellikle Amerika,
Avrupa ve Japonya’da gelir diizeyinin ¢ok
yliksek olmasi, uluslar arasi turizme
katilan turist sayismin da ¢ok yiiksek
olmasina yol agmaktadir.
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e Dogu Avrupa'da son yillarda ortaya ¢ikan
ekonomik, siyasal ve sosyal gelismeler
uluslararasi turizm hareketlerinde degisime
ve gesitlilige yol agmistir.

e AB ne iye iilkelerin sayisindaki artis,
onlimiizdeki yillarda Avrupa kita i¢i ve
Avrupa’ya komsu iilkelerin  turizm
hareketlerini de etkileyecektir.

e Ulagim ve kitle iletisim teknolojisindeki
yenilikler yeni ulasim koridorlar1 ve farkli
ulagim sekillerini giindeme getirmistir.

e Bolgesel siyasi, ekonomik ve askeri
krizler, turizmde alic1 ve verici iilkelerin
bolgesel kalibini sekillendirmektedir.

e (evresel sorunlar arasinda bagta su, kiy1 ve
hava kirlilikleri, bazi1 destinasyonlarin
gozden diismesine yol acarken, “kiiresel
iklim  degisikligi” nin turizmi nasil
etkileyecegini de Onlimiizdeki yillarda
gorecegiz.

e Siddet eylemleri ve bulasic1 hastaliklar
gibi  “turisti  uzaklagstiran”  bolgesel
dezavantajlar, uzun siireli olmasa da
turizmin dagilis kalibini
degistirebilmektedir.

e Turistlerin yas, cinsiyet, motivasyon,
beklenti, biling, kalite anlayis1 vb.
ozelliklerinin son yillarda farklilagmast,
destinasyon  tercihini  etkilediginden
turizmin cografi dagilisinda s6z sahibi
olmaktadir.

Bu faktorlerin isleyisi Oniimiizdeki yillarda da
farkli oranlarda devam edecektir. Ancak, kiiresel
iklim degisikligi ile ilgili 2020 Gtesine uzanan
hesaplamalar ve hazirlanan senaryolar, Ozellikle
Akdeniz iilkelerinde turizmin biiylik darbe
alacagini1 gostermektedir.

Uluslararas1  turist trafiginde degisimler:
Diinyada makro Ol¢ekte; bolgelerarasi, uluslar arasi
ve i¢ turizm seklinde gerceklesen turizm
hareketleri, mikro oOl¢ekte; kentlerden kiyilara,
kentlerden kirsal alanlara, kirsal alanlardan
kentlere ve kentlerden kentlere olmak iizere dort
yonde gergeklesir. Bu yonlerin turist trafigindeki
yogunlugunu ise; iklim, uzaklik, c¢ekicilikler,
ulasim olanaklari, ucuzluk, kiiltiirel baglar ve
siyasal faktérler belirler (Ozgiig, 1998).
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Diinyada uluslararasi turizm hareketleri, turizmin
uluslar arasi nitelik kazandigr 1914 yilindan bu
yana dort glizergahta yogunlasmis ve “tek
tarafli/tek gidisli” egemenligini uzun yillar
korumustur. Soéyle ki;

olan

1. Gelismig Ttlkelerden

ulkelere;

geligmekte

2. Amerika’dan Avrupa’ya;

Kuzey ve bati Avrupa’dan Akdeniz
Havzasi’na
4. Sanayi Dbolgelerinden kiyillara dogru
(Hacioglu, 1985).
Diinyada ulasim teknolojisindeki  gelismeler
mesafeleri kisaltmakta ve maliyetleri
diigiirmektedir. Kita i¢i yolculuklarda izlenen

geleneksel karayolu rotalari, ucuz ugak seferlerinin
yayginlagmasiyla kullanim yogunlugunu
kaybetmeye baslamistir. Sozgelimi 2003-2004
arasinda diinyada havayoluyla taginan yolcu sayisi
% 15 artarken, karayolunda bu oran % 6.3 de
kalmigtir (UNWTO, 2005). Diger taraftan, bir
ulagim tiirtinden digerine gegilen yerlerde (aktarma
noktalar1) yapilan “tramsit turizmi”, Onemini
korumaktadir. Hava ve deniz limanlari ile 6nemli
demiryolu merkezleri, transit turizmin yogunlastigi
diigim noktalaridir (New York, Montreal, Cape
Town vb.) (Ozgiic, 1998). Diinyada belirli
denizlerde ve belirli limanlara ugranarak yapilan
“kruvaziyer turizmi” ise, hem agini, hem rotalarim
her gecen giin arttirmaktadir.

Gilinlimiizde diinya turist trafiginde bdlgelerarasi
aligveris, turistik akimin yoni ve yogunlugu
hakkinda bir fikir vermektedir. S6zgelimi Avrupa
kitasinda 2004 yilinda uluslar arasi turist trafiginin
% 88’ini kita i¢i, % 11’ini kita disindan gelenler
olusturmustur. Bu durumda Avrupa’da turizm
ulastirmas1 “kita igi iilkeler” arasinda yogunluk
tasimaktadir. Kita digindan gelenlerin (% 11) ise
Amerika (% 6) ve Asya-Pasifik (% 4) agirlikli
olusu, kitaya ulagimin yoniinii belirtmis olmaktadir
(Cabrini, 2006).

Bir baska dikkat cekici nokta ise; Avrupa kita
icinde bolgelerarasi turist trafiginde goriillmektedir.
Soézgelimi Akdeniz Bolgesi’ndeki turist sayisinin
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% 92 si Avrupa flkelerinden gelenlere aittir
(Cabrini, 2006). Buradan anlasildig {izere; Avrupa
kitasinin turisti, biliyilk oranda Avrupalidir ve
bunun da nedeninde, yakinlik ve kolay ulasim
faktorii ile turistik ¢ekiciliklerin (iklim, dogal
zenginlikler ve kiiltlir, konaklama vb.) kitanin her
yerinde farkliliklar sunmasi, yatmaktadir. Bu
yogun turistik aligverisin 6zellikle son 30-40 yildan
bu yana cevresel, ekonomik, demografik, sosyo-
kiiltiirel etkiler yarattigt ve yaratmasina devam
edecegi ise bilinen bir gercektir.

Turist profilinin degisimi (Kkiiresellesmesi) ve
turizmde son egilimler: Kiiresellesme ile birlikte
turizmde yasanan yeniliklerden biri de “turistlerin
davranislart ve tercihlerindeki degisimler” dir. Bu
nedenle iilkeler, turizm politikalarin1 yeniden
gozden gecirmektedirler. Uluslar arasi talep
yapisindaki degisiklikleri ve yenilikleri iyi analiz
ederek, rekabet stratejilerini bu degisime gore
sekillendirebilen destinasyonlar daha avantajli
duruma gelebileceklerdir (Bahar ve Kozak, 2005).

UNWTO’nun Onlimiizdeki 20 yila ait temel
egilimler ve turist profiline iligkin saptamalar
sunlardir (DPT, 2006):

e Deneyimli gezgin sayisi artacaktir.

e Turist tercihleri kutuplasacak, yenilik ve
cesitlilik  talebi  artacaktir.  Uriin
gelistirmede 3 S nin, (deniz-kum-giines)
yerini 3 E (heyecan-eglence-egitim)
alacaktir.

e Insan omriiniin artmasma bagli olarak
emekli yasam siiresi uzayacak, tatile daha
cok zaman ayrilacaktir.

e Tiiketicinin bilgilendirilmesi ve korunmasi
evrensel sistemlere baglanacaktir.

e Kalict ve dengeli turizm gelisimi ig¢in
tiikketicilerin  siirdiirdiigii kampanyalarin
etkisi artacaktir.

e Bekar ve cocuksuz ciftler seyahate ve
eglenceye daha fazla zaman ve kaynak
ayiracaklardir.

e Ortalama c¢alisma siireleri kisalarak, tatile
ayrilan siireler artacaktr.

e Varis noktalar1 “moda”
anlagilacaktir.

unsuru  gibi

e Agyali turistler turizm
gozdesi haline gelecektir.

e Yil icerisinde seyahat sayisi ve uzun
mesafeli seyahatler artis gosterecektir.

e Turizmde rekabet, teknolojik yenilik,
hizmet kalitesi, tliketici bilinci gibi
kavramlar ¢ok 6nem kazanacak ve turizm
sektoriiniin  siirekli kendini yenilemesine
neden olacaktir.

isletmecilerinin

UNWTO ayrica, yeni turist profilini su anahtar
kelimelerle agiklamaktadir: “bagimsiz, deneyimli,
teknolojiye uyumlu, kaliteli tiriin ve kaliteli hizmet
bekleyen, daha aktif, diger kiiltiirleri tamimaya
agik, yil icinde daha sik tatil talep eden, ¢evreye ve
kiiltiire duyar!” (Cabrini, 2005).

Diinya turizminde 2000-2020 doneminde, yeni
turist profili paralelinde en 6nemli pazar bilesenleri
sunlar olacaktir: “kum-giines-deniz, su ve kis
sporlary, macera, doga turizmi, kiiltiir turizmi, kent
turizmi, kirsal turizm, seyahat gemileri, temall
parklar, kongreler, saglik turizmi” (Cabrini, 2005).

3. DUNYA TURIZMINDEKI
KURESELLESMENIN TURKIYE’YE
YANSIMALARI

Diinya turizminin kiiresellesmede izledigi yol,
yenilikler, sonuglar, sorunlar, Tiirk turizmini
yakindan ilgilendirmektedir. Tiirkiye, giiniimiizde
degisen turizm diinyasina ayak uydurmak
zorundadir (Ozdemir, 2005). Ciinkii Tiirkiye’de
turizm, ekonominin vazgecilmez sektdrii haline
gelmistir.  Gilinlimiizde  iilke  kalkinmasinda
lokomotif gorevini Tistlenen turizm sektorii;
O0demeler dengesi, dis ticaret acigi, enflasyon ve
igsizlige care arayan Tirkiye’de hiikiimetlerin
onemle iizerinde durdugu bir alandir (Bahar ve
Kozak, 2005).

Tiirkiye turizminin gelisim siireci, planh dénem
oncesi (1923-1963) ve planh dénem (1963 den
glinlimiize) olmak {izere iki ana ddneme
ayrilmaktadir. Tlirkiye’nin aktif dig turizmi, 1980
lerden bugiine ulusal tedbirlerin ve kiiresellesme
olgusunun etkisiyle 6nemli bir gelisme siirecine
girmistir. Ancak bu gelisme cografi bolgeler
arasinda esit sekilde olmamis, turizmin tim
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gostergelerine yansimamigtir. Bu tablo, diinya
turizmindeki gibi bolgesellesme (Giliney Ege ve
Bat1 Akdeniz kiyilar, Kapadokya), ve kutuplagma
(Antalya, Istanbul, Bodrum, Marmaris, Izmir,
Kusadasi vb.) sonuglariyla aynidir. Diger taraftan
Tiirkiye turizminde niteliksel (en basta hizmet

kalitesi) ve niceliksel gelisme birbiri ile paralellik
gosterememistir.1982 yilinda ¢ikarilan Turizmi
Tesvik Kanunu yatirimlar1 hizlandirirken, yabanci
turist, tesis ve yatak sayilari ile turizm gelirlerinde
biiyiik bir artisa yol agmistir (Tablo 3).

Tablo 3: Tiirkiye turizminin bazi gostergeler itibariyle son yillardaki gelisimi

Yabanci Turist Turizm sletme Turizm Gelirlerinin
Yillar Sayist Beloeli Tesis Turizm isletme Turizm Geliri . )
& Belgeli (Milyar Dolar) GSMH I¢indeki Pay1
(Bin kisi) Sayist (%)
Yatak Sayist
1980 1288 511 56 044 0.4 0.7
1990 5339 1260 173 227 3.2 2.1
2000 10 412 1824 325168 7.6 3.8
2005 21122 2412 483 380 18.0 5.5
1980-2005 yillar1 arasinda ayrica; Turizm  Avrupa’dan Akdeniz tilkelerine dogru

gelirlerinin ihracat igerisindeki payr 1980'de %
13,8 den, 2005 yilinda % 24,5’e ulasmistir.

Tirkiye  bugiin, diinya  popiller turizm
destinasyonlar1 arasimna girmeyi basarmistir. Bu
diizeye ulasmasinda arz ve talep dinamikleri
birbirini tetiklerken su noktalarin baskinligt 6n
plana c¢ikmistir: Tiirkiye’nin ucuzlugu, turizmde
yeni/kesfedilmemis bir iilke olusu, promosyonel
calismalarin  artmasi, rekabet iilkelerindeki
olumsuz kosullar, Tiirkiye nin yeni trendlere yanit
verebilecek dogal ve Kkiiltiirel giicii, konaklama
sektoriindeki gelismeler vb. Biitiin bu degisimlerin
beraberinde Tiirkiye, uluslararasi turist sayisindaki
paym 1980 de % 0,46 dan, 1990 da % 1,1 e, 2004
de % 2.2 ye ylikseltmis, diinya siralamasinda 8.
lige kadar ¢ikmustir.

Diger taraftan Avrupa’da uluslararasi turizmin
iilkelere gore biiyime oram1 2004/2005 arasinda;
Fransa’da % 0.1, italya’da % -0.2, ispanya’da % 6,
Almanya’da % 8 iken Tiirkiye’de % 21 olmustur
(Cabrini, 2006). Oniimiizdeki yillarda Avrupa’da,
en yiiksek uluslararasi turist artig oran1 Hirvatistan
(% 8,4), Slovenya (% 6) ve Tiirkiye (% 5,5) de
beklenmektedir (Cabrini, 2005). Olgegi

EGE COGRAFYA DERGISI
Aegean Geographical Journal, VOL. 15, 1-16, (2006)

biyiilttiiglimiizde, Tirkiye’nin 2020 yilinda %7.8
lik pazar pay: ile Fransa, Ispanya ve italya’dan
sonra dordiincii biiylik destinasyon olacag: ileri
stiriilmektedir (Bahar ve Kozak, 2005).

Diinya turizminin 6nde gelen iilkeleri, yerel eylem
planlarindan bolgesel planlara ve ulusal stratejik
planlara kadar bir dizi plan1 devreye sokarak,
turizmi istikrarli  ve siirdiiriilebilirlik ilkeleri
dogrultusunda yonetme ¢abasindadirlar. Cok iyi bir
orgiitlenme, tutarli politikalar, mekansal ve
sektorel biitiinlesik planlamalar, siirekli kaliteyi
yikseltme arayislari, turizm pazarindaki rekabet
ortaminda onlarn gii¢lii kilmaktadir.

Tirkiye de, 2006 yilinin son aylarmmda 2023
Turizm Strateji Plani’m hazirlamig, buna bagh
olarak 2007-2013 Turizm Eylem Planr’’m
yiirtirliige koymustur.

Tiirkiye 2023 Turizm Strateji Plani’nda;
“kiiresellesen diinya turizminde pazar bilesenleri
arasinda onemli bir yer tutan saglik turizmi,
kruvaziyer turizmi, kent turizmi ve kiiltiir turizmi
disinda, iilkemiz kosullarina uygun ekoturizm ve
vayla turizminin gelistirilmesine onem ve oéncelik
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verilecegi” belirtilmektedir. Yine diinyanin bir¢ok
iilkesinde uygulamalarin1 gordiigiimiiz belirli bir
tema tlizerinde yogunlasip, bir¢ok yeri birlestirerek
bir paket olarak ¢ok basarili sekilde pazarlanmasini
saglayan “turizm koridorlar1” ornegi,
Tirkiye’nin de ydresel turizm potansiyelleri
dogrultusunda hazirlanarak, planda yerini almistir
(Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2006).

Tiirkiye 2013 Turizm Stratejisi Eylem Plani,
turizm sektdriine uzun erimli bir vizyon
kazandirmak iizere hazirlanan Tiirkiye 2023
Turizm Stratejisi’nin 6nemli bir bilesenidir. Bu
belge ile birlikte Tiirkiye turizminin Oniimiizdeki
kisa-orta ve uzun vadede Oncelikli olarak ele
alinacagi sorun alanlari, bu sorunlar1 ¢dzmekle
sorumlu kuruluslar ve bunlarin rolleri agikliga
kavusturulmaktadir. Eylem Plan1 2013 “Tiirkiye
turizminin ¢esitlenmesi, tim yila yayilmast ve
oncelikli turizm tiirlerinin gelistirilmesine yonelik
tedbirlerin ne zaman ve hangi kuruluslarin destegi
ile alinmasint” igermektedir.

Eylem Plan’nin 6ngordiigii gelismelerle Tiirkiye
turizm sektoriiniin 2013 yilinda 1,5 milyon yatak
kapasitesine, 40 milyonun {izerinde turiste,
yaklasik 50 milyar dolar dig turizm geliri ve turist
basina 1000 $ harcamaya erismesi
hedeflenmektedir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,
2007).

Tiirkiye  Turizm  Stratejisi’nin  Ongordiigi
geligsmelere paralel olarak Eylem Plani’nda;

9 kiiltlir ve turizm gelisim bolgesi,

7 turizm gelisim koridoru,

10 turizm kenti,

11 kruvaziyer liman,

yat limani,

27 Balik¢1 Barinagi + Yat Limani,

1 yeni havaalani, yeni demiryolu ve
karayolu hatlar1 yer almaktadir.

“Marka kentler” ve “ekoturizm bolgeleri” de giiglii
oOneriler arasindadir. Turizmde ¢esitlendirme hig
siiphesiz ulasimda da ¢esitlendirmeyi gerekli
kilmaktadir. Bu cercevede, iilkemizde kruvaziyer
gemileri kabul edecek limanlar ve yat limanlarinin
yapimi, yat turizminin Karadeniz kiyilarinda

Igneada’dan  Hopa’ya  kadar  gelistirilmesi
Ongoriilmektedir.
Tirkiye turizmi, IX. Yedi Yillik Kalkinma

Plani’nda (2007-2013) da vizyon, politikalar,
amaclar ve stratejik tedbirler biitliniinde ele
alinmis olup, Kiiltir ve Turizm Bakanligi’nin
hazirladigi planlarla esglidiim icerisindedir.

Tiirkiye turizminde son yillarda bir ilke ve slogan
haline gelen “turizmin cesitlendirilmesi ve 12
aya yayllmasi” politikasi, birgok yeni yerin
turizme agilmasi, bircok dogal ve kiiltiirel
kaynagm  turistik  {irline  doniistiiriilmesini
amaclamaktadir. Bu  politikanin  arkasinda
“turizmde  kutuplagmayt dagitmak,  yerel
kalkinmada turizmden yararlanmak” yatmaktadir.
Ancak gbéz ardi edilmemesi gereken konu;
Tiirkiye’nin turizmde rekabet giiclinii
kaybetmemesi i¢in “yerelligini korumasinin” son
derece dnemli oldugudur. Tiirkiye’nin yedi cografi
bolgesindeki yoresel kaynaklar son derece
cesitlidir. Ozellikle kirsal kiiltiir  (etkinlikler,
mimari, gelenekler, yemek, miizik, folklor, el
sanatlar1 vb.), turizmin gesitlendirilmesinde 6nemli
bir giigtiir ve ondan ¢ok sayida firsatlar ve iiriinler
yaratilabilir. Bu durumda; hangi yerel degerin,
nerede, ne zaman, kimler igin turizme agilacagi,
nasil korunacagi, nasil pazarlanacagi sorularinin
yanitlanmasidir.

2023 Turizm Strateji Plani, makro diizeyde bir
plandir, ona uyumlu yerel dlgekli planlara ihtiyag
vardir. Plansiz bir gelismenin, kirsal alanlarda
kirsal sosyo-ekonomik kalkinmaya destek vermek
yerine, turizmin kiiresellesmesinin  yarattig
olumsuz sonuglar gibi, ciddi ve agir sorunlara yol
acacagl kesindir. Bu konuda iyi bir gelisme,
Tiirkiye’de  bolgesel Kalkinma  Ajanslari’nin
kurulmaya baglamasidir.

Avrupa Birligi iilkeleri, Tiirkiye turizmi i¢in ¢ok
o6nemli bir pazardir. Tirkiye'ye gelen turistlerin
yaridan fazlast Avrupa Birligi iilkeleri kaynaklidir.
O nedenle ABmin genislemesi, yeni iilkelerin
turizm potansiyeli ve rekabet giicleri ile AB’nin

turizm politikasi iilkemizi yakindan
ilgilendirmektedir  (DPT, 2006). Sozgelimi,
politikanin su basliklar1  Tirkiye’ye 6nemli
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mesajlar vermektedir: “bolgesel tasima kapasitesi,
turizmin mekdn ve zaman agisindan yayilmast,
cevreye uyumlu ozgiin turizm mimarisi, geleneksel
degerlerin  korunmasi, yerel Olgekte  turizm
planlamast” vb. (Emekli, 2006).

AB iilkelerinde turizm hizmet kalitesinin
iyilestirilmesi ve turizm faaliyetlerinin
cesitlendirilmesine  Tiirkiye turizminin uyum
gosterme  kabiliyeti, Tiirkiye’ye olan talebi
dogrudan etkileyecektir. AB’nin 25 iilkeye
ulagsmasinin turizm lizerindeki etkileri ve turizm
sektoriinii  tesvik eden  politikalar, Tiirkiye
tarafindan iyi izlenmelidir. Avrupali turistlerin
tatillerini  AB  smurlar1  i¢inde yapmalarim
amaglayan girisimlere karst Tiirkiye gerekli
onlemleri almalidir (DPT, 2006).

Diinya turizminde kiiresellesmenin gostergeleri
olan tiim degisimler ve yenilikler Tiirkiye
turizmine de dogrudan yansimaktadir; e-
pazarlama, uluslar arast otel zincirleri, ¢ok ortakl
yatirimlar, uluslar arasi orgiitlere tiyelik ve
etkinliklere katilim, turizmdeki moda trendlere
uyma gibi. Tiirkiye bir taraftan kiiresellesen diinya
turizmine entegre olmali diger taraftan yerel
ozelliklerini koruma/kullanma dengesi gozeterek
turizme agmalidir. Bunun iki hakli gerekgesi
vardir. Birincisi, kiiresellesen diinyada turist, yerel
ve 0Ozgin mekanlarn tercih etmekte ve bu
anlayistaki turistler seckin turistleri
olusturmaktadir. ikincisi, Tiirkiye’nin bat1 ve
giney kiyilarinda yogunlasan turizmin, yerel
kalkinmaya destek verecek sekilde planlanarak ig
kesimlere ¢ekilmesi ihtiyacidir.

Diinya turizm endiistrisinde oniimiizdeki donemde
ongoriilen tehditler Tiirkiye i¢in ¢ok daha yakin
tehditler  olarak  algilanmalidir.  Sézgelimi,
uluslararasi siyasi alandaki belirsizlikler, ekonomik
ve ticari iligkilerde giderek artan dengesizlikler,
Tiirkiye’nin i¢inde bulundugu bdlgeden (Orta
Dogu-Kafkaslar) dolay1 daha da siddetlenmektedir.
Bu iki ciddi tehdite ek olarak cevresel sorunlar
ozellikle Tiirkiye acisindan, iigiincii tehdit alanini
olusturmaktadir (TUBITAK, 2003).
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Sonu¢

Diinyada son elli yildan bu yana uluslararasi
turizm, kiiresellesme  olgusu  yasamaktadir.
Turizmin kiiresellesmesini bir¢ok faktor belirler
veya tetiklerken, turizmdeki kiiresellesme ise
bir¢ok degisime, onlarin biiyiik kismi da sorunlara
yol agmaktadir. Bu karsilikli iligkiler ve
etkilenmeler yerel, bolgesel, ulusal ekonomileri ve
sosyal yapilart timden degistirdigi gibi, ¢ikig ve
varig noktalari ile onlar1 birbirine baglayan ulagim
koridorlari, cografi mekanin kullanimin1 dogrudan
etkileyerek yeni kiiltiirel peyzajlarin dogmasinda
rol oynamaktadirlar. Mekanla ilgili her yenilik,
ozellikle de kitle turizminden kaynaklanan ¢evresel
sorunlar, insanlari bir¢ok tedbirler almaya, yeni
politikalar ve stratejiler gelistirmeye itmektedir.

Tiirkiye uluslararas1 turizmde diinya pastasindan
aldigi paymi son yillarda olduk¢a arttirmis,
turizmde yeni ve popiiler bir destinasyon olmanin
avantajiyla  hizhh  bir  trmamisa  gegmistir.
Tiirkiye’nin turizme sunabileceklerinin yalnizca
kum-giines-denizden ibaret olmadigi, zengin,
farkli, kesfedilmemis ve korunmus bir dogal ve
kiiltiirel ~arz  potansiyeline  sahip  oldugu
diigiiniiliirse, Diinya turizm pazarinda s6z sahibi
tilkelerle yarigabilecek ¢ok yiiksek bir rekabet
giiciinii elinde tuttugu anlasilir. Diger taraftan
uluslararast turist profili ve turizmdeki yeni
trendlere bakildiginda, Tiirkiye’nin Onlimiizdeki
yillarda beklentilere en iyi cevap verebilecek,

dolayisiyla en  fazla  tercih  edilebilecek
destinasyonlar1 ~ barindirdigi  kolaylikla ileri
stiriilebilir.

Tiirkiye’nin bir taraftan Avrupa gibi turist deposu
bir kitaya yakmhgi, ancak AB ne yeni iiye
tilkelerin katilimiyla geligmelerin {ilkemizi nasil
etkileyecegi, diger taraftan dogudan ve
gineydogudan  komsuluklarla ~ Ortadogu’nun
kaynayan ortamiyla i¢ ice olus, yiiksek rekabet
giiciimiize ragmen, turizmin gelecegi konusunda
soru isaretlerini de beraberinde getirmektedir. Bu
durumda, Tiirkiye ekonomisinin vazgegilemez
sektorii haline gelen turizm i¢in ¢ok dikkatli
politikalar tiretilmeli, diinyadaki gelismeler ¢ok iyi
izlenmelidir. Daha acik ifadelerle denilebilir ki;
Tiirkiye’nin turizm pazarinda hak ettigi payi
alabilmesi, rekabet giiciinii olusturan faktorleri iyi
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analiz etmesine, uygun politika ve stratejiler
gelistirebilmesine ve de bunlar1 ¢ok hizli bir
sekilde uygulayabilmesine baghdir.  Ciinki
diinyanin artik “kiiresel koy” haline geldigi
glinimiizde “hiz  ve esneklik” ¢ok Onemli
kavramlardir (Bahar ve Kozak, 2005).

Tiirkiye bir taraftan kiiresellesen diinya turizminin
teknolojik boyutuna (e-pazarlama) entegre olmali,
diger taraftan yerel degerlerini koruma/kullanma
dengesi gozeterek plan, program ve projeler
biitiiniinde ve muhakkak “oncelik siralamasi
yaparak” turizme agmali ve “yerellesme” nin oncii
ilkelerinden biri olmalidir. Ciinkii Tiirkiye’nin
uluslar arasi turizmde en biyiik kozu; cografi
konumunun getirdigi avantajlar ve biiyiik bir iilke
olarak farkli yerelliklere sahip olmasi nedeniyle
birgok turizm tiirlinlin uygulanabilmesi giiciinii
tagimasi, dolayisiyla her zaman ¢esitli pazarlardan

degisik taleplere cevap verebilecek bir potansiyeli
elinde tutmasidir. Ancak; Tiirkiye turizminin “yol
haritasinda” biitiin cografi bolgeleri ve yoreleri,
turizm potansiyeli yiiksek diyerek turizm
yatirimlarina aymi anda ag¢mak, kesinlikle yer
almamalidir. Bu tiir bir yaklasim, kiiresellesmenin
Tiirkiye’ye en kotii yansimast demektir, sonucu da
hizli bir tiiketimle Tirkiye’nin turizmde rekabet
giiclinli kaybetmesini beraberinde getirecektir.

Turizm sektoriiniin gelecegine yon vermek {izere
2023  Tirrkiye  Turizm  Strateji ~ Plani’nin
hazirlanmasi ve bolgesel hizmet verecek Kalkinma
Ajanslarinin kurulmasi, ¢ok yeni olarak Turizm
Altyapr Birlikleri’nin kurulma asamasinda olmasi
iilkemizde turizm ve kalkinma adma atilan ¢ok
o6nemli adimlardir ve gelecege umutla bakmamiza
yol agmiglardir.
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