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Tiirkiye kayisi tiretiminde diinyada lider konumdadir. Tiirkiye 'nin é6nemli bir ihrag
tirtinii olan kayisi en ¢cok Malatya ilinde tiretilmektedir. Bu arastirmanin temel amaci kayisi
tiretimi ve pazarlanmast konusunda iireticilerin tutum, beklenti ve sorunlarinin
belirlenmesidir. Bu amaca yénelik olarak 2016 yilinda Malatya ilinden 119 tiretici ile yiiz
yiize anket yapilmistir. Ureticilerin kayist iiretimi ve pazarlamasi konusundaki tutum,
beklenti ve problemleri 5°li likert élgegi kullanilarak incelenmistir. Elde edilen veriler yiizde
ve frekans tablolart ile yorumlanmistir. Arastirma sonuglarima gore iireticilerin ortalama
yast 47, bunlarin %58,8’i ilkokul, %41,2’si lise mezunu oldugu belirlenmistir. Ureticilerin
neredeyse tamami (%99,2) daha ¢ok kayisi iiretmek yerine daha kaliteli tiretime gegilmesi
ve diinya standartlarinda iiretim yapimas: gerektigini ifade etmislerdir. Ureticiler i¢ ve dis
pazarlarda uygun ambalajlama ve iiriin ¢esitlendirme yapimasi gerektigini ifade etmektedir.
Kuru kayisidaki kiikiirt orami ihracatta sorun olmaktadir. Kiikiirt orami uluslararasi
standartlart  karsilayacak seviyveye diisiiriilmeli ve saghkl kiikiirtleme yodntemleri
gelistivilmelidir. Kayust iiretimindeki teknolojik eksiklikler, kalitesiz iiriin ve pazarlama
problemlerine sebep olmaktadir. Bu nedenle kayisi iiretiminde modern teknikler
uygulanmahdir. Ureticiler kayisidaki verim diisiikliigiiniin en énemli nedenini ilkbahar ge¢
donlart oldugunu ifade etmislerdir. Bu nedenle degisen iklim kosullarina uygun yeni
plantasyon alanlari tesis edilmelidir. Kademeli olarak yeni plantasyona gegilmesi verimlilik
ve kalite acgisindan onemlidir. Ayrica, iireticiler kayist bahgelerinde is¢i ¢alistirmaktan
dolay: ¢esitli problemler yasadiklarini belirtmislerdir. Ureticilerin devletten beklentileri ise;
kayst tiretim standartlari ile ilgili uygulamali egitim, kayisi reklam ve tamtimlarin yil
boyunca siirdiiriilmesi ve kayisi ihracatinin éniindeki engellerin kaldirilmasidr.
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APRICOT PRODUCTION AND MARKETING PROBLEMS; THE CASE OF

MALATYA PROVINCE

ABSTRACT

Turkey is the world leader in apricot production. The apricots, which is an
important export product of Turkey, is mostly produced in Malatya Province. The main
purpose of this research is to determine the attitudes, expectations, and problems of the
producers regarding the production and marketing of apricots. For this purpose, face-to-
face surveys were conducted with 119 apricots producers from Malatya province in 2016.
The attitudes, expectations, and problems of producers on the production and marketing of

apricots were examined using the 5-point Likert scale. The obtained data are interpreted by S

percentage and frequency tables. According to the results of the research, the average age =

of the producers is 47, 58.8% of them are primary school graduates, and 41.2% are high o
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school graduates. Almost all of the producers (99.2%) stated that instead of producing more
apricots, higher quality production should be realized, and production at world standards
should be achieved. Producers claim that proper packaging and product diversification are
needed in both domestic and foreign markets. The sulfur content of dried apricots is a
problem for exports. The sulfur content should be reduced to meet international standards,
and healthy sulfurization methods should be developed. The technological shortcomings of
apricot production cause poor quality products and marketing issues. For this reason
modern techniques should be applied to apricot production. The producers stated that the
most important cause of the low yield in apricot is spring’s late frost. For this reason, new
plantation areas should be established in accordance with changing climatic conditions.
Gradually moving to new plantation is important in terms of productivity and quality. They
also stated that they encountered various problems due to working workers in apricots
gardens. The producers’ expectations of the state services include: application training on
apricot production standards, maintaining apricot advertisements and promotions
throughout the year, and removing barriers to exporting apricots.

Keywords: Production, Marketing, Apricot, Malatya
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Giris

Turkiye'de toplam nufusun yaklasik %20'si tarim sektérinde istihdam edilmekte
ve GSYH'nin %6,1'ini tarim sektdri olusturmaktadir (TUIK, 2017). Bu ydniyle,
tarim sektérd milli gelir, istihdam, tarima dayali sanayi ile ekonomilerde énemli
yere sahiptir. Tlrkiye'nin 2014 yilinda toplam ihracatinin %?11,39'unu tarimsal
ihracat degerleri olusturmaktadir (www.tim.org.tr, 2017).

Turkiye’'de Uretilen tarimsal ihrag Grinlerinin en 6nemlilerinden birisi de kayisidir.
Kayisi, yas ve kuru olarak tuketilebilen bir meyvedir. Sofralik, kurutmalik,
konservelik, dondurularak ve endistriyel olarak farkl sekillerde degerlendiriimekte
olup vitamin, mineral madde ve lif icerigi bakimindan beslenme ve dolayisiyla
saglik acisindan énem tasimaktadir (Ozdogru vd., 2015). Bunun yani sira, meyve
suyu imalatinda, recgel, pestil, marmelat ve dondurma yapiminda, jole ve krema
elde edilerek sekerleme, likér, pasta, yodurt ve dondurma sanayinde
kullanilmaktadir. Ayrica kayisi c¢ekirdeklerinden tatli olanlari ¢erez olarak
tiketilmekte, aci olanlann ise kozmetik sanayinde hammadde olarak
degerlendirilmektedir (Kogal, 2011: 2). S6z konusu kullanim alanlari, kayisinin
onemli bir ticari Grin olmasini saglamistir. Kayisi bu yéntyle, hem yaygin hem de
slireklilik arz eden bir Gretim ve pazar 6zelliklerine sahiptir (Atis ve Celikoglu,
2017:192).

Dinya kuru kayisi ihracatinin %85’ini karsilayan Malatya, kayisi sektériinde pazar
liderligini elinde bulundurmasi nedeniyle bugin kayisida bir diinya markasi haline
gelmistir. Malatya’da Uretilen kayisi gesitleri gerek kaliteleri gerekse lezzetleri ile
dinyanin en bedenilen kayisilari konumundadir. Ancak kayisi Uretimi ve
pazarlanmasinda c¢o6zlilmesi gereken bazi sorunlar mevcuttur. Bu noktadan
hareketle calismanin amaci, Malatya ilinde kayisi Gretimi yapan isletmelerin tGretim
ve pazarlanmasi konusundaki goruslerinin alinarak Ureticilerin beklenti ve
sorunlarinin belirlenmesidir. Elde edilen bulgular i1siginda alternatif c6zim onerileri
gelistirilerek ilgili paydaslara kilavuz niteliginde olacagi distiniilmektedir.
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Malatya Kayisi Uretimi ve Tiirkiye'deki Yeri

Turkiye’de 2010-2016 yillar arasinda ortalama 617.143 ton yas kayisi Uretimi
gercgeklestirilmistir. Sekil 1’de Turkiye’'nin kayisi Uretiminde dnde gelen illerinin
2010-2016 yillar arasindaki kayisi tretim miktarlari verilmistir.

Karaman
Hatay
Kayseri
Isparta
Igdir
Antalya
Elazig
Kahramanmaras
Diger
Mersin
Malatya

Sekil 1: Tirkiye'nin Illere Gére Kayisi Uretimi (Ton)
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Kaynak: TUIK, 2017.

Sekil 1’e gbre Malatya ili, ortalama 329.655 ton yas kayisi tUretimi ile TUrkiye kayisi
Uretiminin yaklasik %53,4'in0 tek basina karsilamaktadir. Yine ayni vyillar
ortalamasina gére Malatya'yi sirasiyla; Mersin (%13,3), Kahramanmaras (%5,4),
Elazig (%5,3), Antalya (%3,1), Igdir (%3,0), Isparta (%?2,1), Kayseri (%1,6),
Hatay (%1,2) ve Karaman (%0,7) takip etmektedir. Diger illerin yas kayisi Uretim

orani ise %10,9'dur.

Sekil 2: Tirkiye'de Ve Malatya’da Kayisi Uretimi (Ton)
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Kaynak: TUIK, 2017.

Malatya ilinin 2016 yilindaki 2.867.240 da olan toplam tarim alanindan 915.865 da
alaninda meyve Uretimi yapilmaktadir. Meyve Uretimi yapilan alanlarin %88,5'inde
ise kayisi Uretimi yapilmaktadir. Malatya ilinde 2016 yil verileriyle yaklasik
810.970 da alanda 7.558.000 adet meyve veren agacta toplam 380.551 ton kayisi
Uretilmektedir. Malatya ilinin 2016 yili kayisi Uretimi, Tlrkiye kayisi Uretiminin
yaklasik %52’ini olusturmaktadir. (Sekil 2).
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Sekil 3: Kayisi Uretiminde Onde Gelen Illerin Yillik Ortalama Verimleri
(Kg).(2016 Yil)
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Kaynak: TUIK, 2017.

Turkiye'de kayisi Uretiminde 6nde gelen iller verimlilik agisindan kiyaslandiginda,
Igdir ili birinci sirada gelmekte ve onu Mersin ve Elazig takip etmektedir (Sekil 3).
Verimliligi yuksek olan bu illerde adirlikh olarak sofralik kayisi Uretimi
yapilmaktadir. Tlrkiye'deki yaklasik on yedi milyon kayisi agaci dikkate alindiginda
yas kayisi dretiminin distk oldugu, agac basina ortalama verimin ise 40-50
kg/agac arasinda oldugu, gelismis Ulkelerde 80-100 kg/adacg oldugu bilinmektedir
(Asma, 2011).

Sekil 4: Turkiye'de Ve Malatya’da Adac Basina Ortalama Kayisi Verimi (Kg)
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Kaynak: TUIK, 2017.

Malatya’da kayisi agaci basina diisen ortalama verim, Turkiye ortalamasi verimin
Uzerindedir (Sekil 4). Kayisi Gretimi yapan Ulkelerde oldugu gibi Malatya’da da bu
farkin olusmasinda ilkbahar geg donlari en énemli etkendir. iki yilda bir ya da her
yil yasanan ilkbahar gec donlari kayisi Uretiminde oldukca buylk kayiplara yol
acmaktadir (Olmus, 2016:1). Malatya kayisiciiginda énemli dlizeyde bir verimlilik
sorunu s6z konusu oldugundan agac ve dekar basina alinan verim yeterli degildir.

Malatya Kayisi Dis Ticareti ve Tiirkiye'deki Yeri

2015 yili verilerine gére dinya yas kayisi ihracatinda (305.902 ton) ilk sirada
%?29,1’'lik pay ile Ispanya yer alirken %18,1'lik pay (55.337 ton) ile Tirkiye 4.
siradadir (Yavuz Tiftikgigil ve ark., 2017: 83). Ayni yil icerisinde Malatya’dan 76
bin 500 ton kuru kayisi ihracati karsiliginda 322 milyon 500 bin dolarlk ihracat
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girdisi elde edilmistir (www.trthaber.com, 2017). Malatya’da 50.000 ailenin gecim
kaynadgini olusturan kayisinin, hem Malatya hem de Tirkiye ihracatinda ve
ekonomisinde édnemli bir yeri bulunmaktadir.

Turkiye’'de Uretilen kayisinin bir kismi hasattan hemen sonra piyasaya arz edilirken,
blyluk bir kismi da kurutularak piyasaya sunulmaktadir. Malatya’da Uretilen taze
ve kuru kayisilarin Ureticiden yurtici ya da yurtdisi tiketiciye ulasincaya kadar
izledigi stire¢ (pazarlama kanallar) asagidaki gibidir (Unal, 2010: 33).

Sekil 5.A: Kayisinin Yurt i¢i Pazarlama Kanallari
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Sekil 5.B: Kayisinin Yurtdisi Pazarlama Kanallari
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Literatiir Taramasi

Kayisi ile ilgili yapilan literatlir taramasi sonucu elde edilen calismalarin bir kismi
asadida verilmistir.

Ozcelebi ve Peker (1994), tarafindan Elazi§'in Baskil ilcesine bagdli 59 kdyden kayisi
Uretiminin yodun oldugu 9 kdyde bulunan 803 kayis! isletmesinden 6rnege giren
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72'siyle anket yapilmis ve bu anket verilerinden kayisi Uretim ve pazarlamasinda
karsilagilan sorunlar ve bu sorunlarin ¢ézimlenmesinde kayisi tarim satis
kooperatiflerinin roll incelenmistir.

Gazanfer (1995), tarafindan Turkiye'de kayisi ekonomisi ve ticareti konusunda
yapilan calismada taze ve kuru kayisi ticaretinde yasanan bir kisim problemlerden
s6z edilmigtir.

Atalan (1995), tarafindan Malatya’da tam sayim yapilarak toplam 26 adet kuru
kayisi ihracatcisi firma ile anket yapilmistir. Bu anketlerle ihracatcl firmalarin
pazarlama faaliyetleri ve sorunlari arastiriimistir.

GUndiz (2002), tarafindan yapilan galismada Malatya ili ve merkez ilgelerinde
kayisi Uretimi yapan isletmelerin ekonomik analizi, Gretim ve pazarlama sorunlari
ele alinarak modern tekniklerin uygulanmasiyla hem Uretici hem de ulke
ekonomisinin artacagdi ifade edilmistir.

Adanacioglu (2003), tarafindan Malatya ilinde geleneksel yontemlerle Uretilen
kayisinin Uretim ve pazarlama vyapisi ile ilgili arastirma bulgular ortaya
konulmustur.

Olgun ve ark., (2003), tarafindan kayisi Uretimi yapan isletmeler, kayisi isleme
tesisleri, kayisi ihracatcisi firmalar ve kayisiya alternatif Grinlerin belirlenmesi
olmak Uzere dort asamada slrdirilen galismada; kuru kayisi Gretim ve pazarlama
durumu, pazarlamada ortaya cikan sorunlar ve alternatif pazarlama olanaklari
arastiriimistir.

Demirtas ve Gul (2003), tarafindan yapilan calismada Mersin ilinde taze kayisi
dretimi yapan isletmelerinin sosyo-ekonomik &zellikleri ile kayisi Uretimi ve
pazarlama vyapilari incelenerek, bu Uretim dalinin sorunlari ve gelisimi icin
alinabilecek 6nlemler ortaya konulmustur. Arastirma sonucunda kayisi
Uretimindeki en 6nemli sorunun don zararlari oldugu, kayisi pazarlamada arastirma
alaninda bir toptanci hali olmamasi nedeniyle, tlccarlarin piyasalari kontrol
etmesinden kaynaklanan ve Ureticiyi etkileyen olumsuzluklarin s6z konusu oldugu
belirlenmistir.

GCati ve Yildiz (2007) tarafindan yapilan arastirmada, kayisinin dretim ve
pazarlama problemleri belirlenerek ve ¢6zim &nerileri sunulmustur.

Fidan (2009) tarafindan, Igdir ilinde kayisi Uretimi yapan isletmelerin kayisi Gretimi
ve pazarlama yapilari ile bu dretim dalinin sorunlari ve ¢ézimu igin alinabilecek
Onlemler ortaya konulmustur. Kayisi Uretiminde en énemli sorunlarin basinda
ilkbahar gec donlari ve kayisi pazarlamasina yonelik bir kooperatifin bulunmamasi
nedeniyle Ureticinin eline tatmin edici fiyatlar gegmemesi gelmektedir.

Isik ve ark., (2010) tarafindan Igdir ili taze kayisi sektori ve Ureticilerinin sorunlari
incelenmistir. Sektdérdeki en 6nemli sorunlar olarak, ilkbahar ge¢ donlari ve
pazarlama sorunlari 6ne ¢ikmistir.

Manci ve ark. (2011) tarafindan gergeklestirilen calismada, Turkiye'nin kuru kayisi
Uretimi ve ihracatinda énemli bir yere sahip oldugu vurgulanmis, kayisi Gretiminde
en blyuk sorunun ise ilkbahar geg donlari oldugu belirtilmistir.

Saribas (2012). Malatya ilinde kayisi Uretimi yapan isletmeler incelenerek sektdrin
ekonomik analizinin yapilmasi amaglanmis ve sektdrde yer alan isletmelerin tretim
ve pazarlama asamasinda karsilastiklari sorunlar ve ¢d6zim O&nerileri ortaya
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konulmaya calisiimistir. Isletmelerde karsilasilan sorunlardan en énemlileri kayisi
Uretiminin ilkbahar gec¢ donlarindan ya da doludan etkilendigi, yuksek
masraflar/girdi maliyetleri, pazarlama asamasinda olusan dusltk fiyatlar olarak
siralanmistir. Bu sorunlarin haricinde, soguk hava depolarinin olmayisi, yas
tiketime yonelik pazarlama faaliyetlerinin yetersizligi, ihtiyac fazlasi dikimin cok
olmasi, birlik kurulmamasi, ambalajlama yapilamamasi gibi sorunlar, incelenen
isletmelerde karsilasilan sorunlar olarak belirtilmistir.

Aslan (2013) tarafindan Malatya ilinde organik ve konvansiyonel Uretimine yer
veren kayisi isletmelerinin karsilastirmali ekonomik analizinin yapildigi calismada,
kayisi Uretiminde en dnemli iki sorunun ilkbahar geg donlari ve yltksek gegici isgilik
maliyetleri oldugu belirlenmistir.

Olmus (2016) tarafindan yapilan calismada, Malatya ilindeki kayisi Ureticilerinin
Uretim ve pazarlama sorunlari incelenmis olup, Ureticilerin kayisi Uretimi hakkinda
bilincli olmadigi ve sistemli bir pazarlama yapisinin olmadigi saptanmistir.

Ertlrk ve ark., (2016), tarafindan Igdir ilinde kayisi pazarlama bilesenlerinin (trin,
fiyat, dagitim ve tutundurma) vyapisi incelenmis, degerlendirmelerde
bulunulmustur. Arastirma sonucunda Igdir ilinde kayisi Gretiminin olumsuz iklim
sartlari ve pazarlama problemlerinden dolayi azaldigi ve (reticilere pazarlama
kooperatifi kurmalari ve drldnlerine sigorta yaptirmalari konusunda &neriler
getirilmigtir.

Atis ve Celikoglu (2017), tarafindan Kagizman ilgesinde kayisi tretim durumu ve
ybre ekonomisine katkilari ele alinmis, Gretim ve pazarlama ile ilgili sorunlar tespit
edilerek bu sorunlara yonelik g6zim &nerileri sunulmustur.

Materyal ve Yontem

Kayisi Uretimi ve pazarlama sorunlarini belirlemek icin Turkiye’de kayisi tretiminin
en cok yapildidi il olan Malatya ili 6rnek olarak secilmistir. Malatya ili merkez
ilcesine bagh 54 koy bulunmaktadir. Arastirma, s6z konusu kdylerden basit
tesadifi ornekleme ydntemi ile belirlenen kayisi Gretiminin fazla oldugu 10 koyde
yuratilmustir. Ana evren, kayisi Uretimi yapan 2.163 isletmeden olusmaktadir.
Bu isletmelerden, dérnede giren 119 isletmeyle survey prosedirl yarGtilmustar.
Anketler Ekim-Kasim 2016 tarihleri arasinda uygulanmistir. Bunun yaninda,
konuyla ilgili bilimsel calismalardan, istatistiki verilerden ve Malatya ilinde faaliyet
gdsteren kamu kurum ve kuruluslarinin yayinlarindan yararlaniimistir.

Arastirma survey prosedurtne dayalidir. Anket verileri ylz ylize gérisme yapilarak
elde edilmistir. Dolayisiyla, Uretici beyaninin esasina sadik kalinmistir. Anket
sorularinin olusturulmasinda ve 6lgeklerin belirlenmesinde Cati ve Yildiz'in (2007)
calismalarindan yararlanilmistir. Elde edilen veriler ylizde ve frekans tablolari ile
yorumlanmistir. Veriler SPSS 22.0 istatistik programi yardimiyla analiz edilmistir.
Ureticilere sorunlarini rahat bir sekilde ifade edebilmeleri icin 25 adet 5'li likert
Olcegdi seklindeki ifadeler yoneltilmistir. 5'li likert 6lgegdi ‘kesinlikle katiliyorum’,
‘katiliyorum’, ‘fikrim yok’, ‘katilmiyorum’ ve ‘kesinlikle katilmiyorum’ seklinde
siralanmistir. 5°li likert Olcegdi dederlendirilirken o6lcekteki degisken 1-5 arasi
dederlerinden birini almak zorundadir. Dediskenler en kiigik dederi 1 olmak
sartiyla (4/5) 0,8 birim deger alarak artmaktadirlar (Tablo 1 ).
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Tablo 1: Likert Olcegi Degerlendirme Aralidi

MinimumHesaplanan Deger Maximum
1,00 Kesinlikle Katiliyorum 1,80
1,81 Katiliyorum 2,60
2,61 Fikrim Yok 3,40
3,41 Katilmiyorum 4,20
4,21 Kesinlikle Katilmiyorum 5,00

Calismada elde edilen verilerin minimum ve maximum dederleri tabloda verilmistir.
Bu tablodaki dederler kullanilarak Greticilerin blyik bir cogunlugunun hangi fikre
sahip oldugu belirlenebilmektedir. Ayrica gerekli gortlen kisimlarda ylzde ve
frekans tablolari kullanilarak yorumlamalar yapilimistir.

Arastirma Bulgulari

Malatya ilinde dretim kararlari genellikle ailedeki erkek bireyler tarafindan
verilmektedir. Bu nedenle ankete dahil edilen Ureticilerin tamami erkeklerden
olusmaktadir. Bu Ureticilerin %58,8'i ilkdgretim mezunu, %41,2'si lise mezunudur.
Incelenen isletmelerde (ireticilerin hepsi erkek olup, ortalama yasi yaklasik 47dir.
Ureticiler arasinda en geng Uretici 28, en yasl Uretici ise 65 yasindadir (Tablo 1).

Tablo 2: Ureticilerin Kayisi Hakkindaki Diisiinceleri

Min | Max |Ortalamal Std. Sapma
Malatya kayisisi diinya markasidir 1 2 1,29 ,454
Malatya kayisisinin diinyada 6énemli bir yeri vardir | 1 2 1,31 ,465
Kayis! ihrac edilmesi gereken énemli bir kaynaktir | 1 2 1,25 ,436
Kalite standartlarini artiracak Ureticidir 1 4 2,08 ,865

Ureticilerin kayisi hakkindaki distincelerini belirlemek igin ireticilere 4 adet ifade
yoneltilmistir. Calismaya katilan Ureticilerin neredeyse tamami ‘Malatya kayisisi
dinya markasidir’ ifadesine kesinlikle katilmaktadirlar. Ortalama ifade dederinin
1,29 cikmasi Greticilerin Malatya kayisisinin diinya markasi oldugu konusunda
hemfikir olduklarinin bir géstergesidir. Dinyada Malatya kayisisinin yeri hakkindaki
farkindaligi belirlemek icin Ureticilere yoneltilen ‘Malatya kayisisinin dinyada
onemli bir yeri vardir’ ifadesinin ortalama degeri 1,31 ¢ikmasi yine Ureticilerin bu
konunun kesinlikle farkinda olduklarini géstermektedir. Ayni sekilde ‘Kayisi ihrag
edilmesi gereken o6nemli bir kaynaktir’ ifadesinin ortalamasinin 1,25 olmasi
Ureticilerin bu ifadeye kesinlikle katildiklarinin bir géstergesidir (Tablo 2).

Tablo 3: Kalite Standartlarini Artiracak Ureticidir

Frekans Ylzde
Tamamen katiliyorum 26 21,8
Katillyorum 72 60,5
Kararsizim 7 5,9
Katilmiyorum 14 11,8
Total 119 100,0

4

Ureticilere ydneltilen baska bir ifade ‘Kalite standartlarini artiracak Ureticidir
ifadesidir. Bu ifadenin ortalamasinin 2,08 ¢gikmasi Ureticilerin bazi beklentileri olsa
da, aslinda kaliteyi artiracak olanin Uretici oldugunu kabul ettiklerini
gostermektedir. Ancak (Ureticilerin %5,9'u kararsiz, %11,8'i ise bu ifadeye
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katilmamaktadir (Tablo 3).
Tablo 4: Kayisi Reklam ve Tanitim Faaliyetleri

Std.
Min.|Max.| Ort. | Sapma

Kayisi ile ilgili reklam ve tanitim faaliyetini her isletme

kendisi yapmalidir 2| 51432 0,791

Kayisi ile ilgili reklam ve tanitim faaliyeti devlet tarafindan

yapilmalidir 13 /168| 0,551

Malatya kayisisinin yurt disinda tanitim faaliyetlerini devlet

yapmalidir 1|3 ]1,72} 0,581

Kayisi reklaminin lretim déneminde yapilmasi yeterlidir 4 | 5 14,59 0,494

Kayisi Ureticileri *Kayisi ile ilgili reklam ve tanitim faaliyetini her isletme kendisi
yapmalidir’ ifadesine kesin olarak katilmamaktadirlar. Bu ifadenin ortalamasinin
4,32 cikmasi reklam ve tanitim faaliyetleri konusunda Uureticilerin baska bir erk
tarafindan beklentilerinin oldugunu géstermektedir. Bir sonraki yargida bu erkin
devlet erki oldugu sonucuna ulasilmistir. Ureticiler ‘*Kayisi ile ilgili reklam ve tanitim
faaliyeti devlet tarafindan yapilmalidir’ ifadesine kesin olarak katilmaktadir (ort;
1,68). Ayrica bu reklam ve tanitim faaliyetleri sadece yurt icinde degil ‘Malatya
kayisisinin yurt disinda tanitim faaliyetlerini devlet yapmalidir’ fikrine de kesin
olarak katilmaktadirlar (ort; 1,72). Son olarak Ureticiler *Kayisi reklaminin tretim
déneminde yapilmasi yeterlidir’ ifadesine kesin olarak karsi gikmakta (ort: 4,59)
ve kayisi reklaminin tim yila yayillmasini istemektedirler (Tablo 4).

Tablo 5: Kayisi Uretimi

Min.Max.| ort. | >t

Sapma
Daha cok Uretmek yerine daha kaliteli Gretilmelidir 1 3 11,18 0,404
Malatya kayisisi diinya standartlarinda uretilmelidir 1 2 1,23 0,421
Kayis! Uretiminde modern teknikler uygulanmalidir 1 2 1,45 0,500
Ic ve dis pazarlarda kabul edilebilir uygun ambalajlama 1 2 | 1,64 0,481
yapilmalidir
Kayisi bahgelerinin zaman zaman toprak analizi 1 31,72 0,551
yapilmalidir
Ihrvag edl_ln_'\eye_n_ kayisilar gida ve diger amaglarla 1 2 1,73 1,938
degerlendirilmelidir

Kayisi Ureticileri kayisi Uretim standardi ile ilgili olarak ‘Malatya kayisisi diinya
standartlarinda Uretilmelidir’ (ort; 1,23), ‘Daha ¢ok Uretmek yerine daha kaliteli
dretim yapilmahdir’ (ort; 1,18) ifadesine kesin olarak katilmaktadirlar. Ayrica
‘Kayisi Uretiminde modern teknikler uygulanmalidir’ (ort; 1,45), ‘Ic ve dis
pazarlarda kabul edilebilir uygun ambalajlama yapilimahdir’ (ort; 4,64), ‘Kayisi
bahcelerinin zaman zaman toprak analizi yapilmaldir’ (ort; 1,72) ve ‘lhrag
edilmeyen kayisilar gida ve diger amaclarla dederlendirilmelidir’ ifadelerine de
kesin olarak katilmaktadirlar (Tablo 5).
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Tablo 6: Kayisi Uretiminde Karsilasilan Problemler

Std.

Min.|Max.|Ort.
Sapma

Kayisi bahgelerinde Ucretli ve disaridan isci calistirmaktan

dolay! problemler artmaktadir 1 2 |1,32 0,468

Kayisi verim didsukliginin en énemli nedeni ilkbahar gec

donlaridir 1] 4 1,37 0,551

Kayisi Uretiminde fazlallk pazarlama problemine sebep
olmaktadir

1| 4 1,50 0,636

Kayisi ureticileri *Kayisi bahgelerinde Ucretli ve disaridan isci calistirmaktan dolayi
problemler yasamaktadirlar’ (ort; 1,32), ‘Kayisi verim dusdkliginin en 6nemli
nedeni ilkbahar geg¢ donlandir’ (ort; 1,37) ve ‘Kayisi Uretiminde fazlalik pazarlama
problemlerine sebep olmaktadir’ (ort; 1,50) seklindeki ifadelere kesin olarak
katilmiglardir (Tablo 6).

Tablo 7: Kayisi Ureticilerinin Beklentileri

Std.

Min.|Max.| Ort.
Sapma

Kuru kayisidaki kikurt orani diinya standartlarinin altina
dusdrtlmeli  ve  saghkhh  kiklrtleme  yontemlerii 1 | 2 |1,27| 0,445
gelistirilmelidir

Yeni pazar imkanlari igin Uriin gesitlemesine gidilmelidir | 1 | 2 |1,29| 0,458

Kayisi ile ilgili yeni Grun gelistirme gabalar arttinlmahdir{ 1 | 2 |1,34| 0,477

Devlet kayisi hususunda hem dretici hem toptanci hem
. . L o o s 1| 3 |1,40| 0,510
de ihracatci lehine olan yeni bir politika gelistirmelidir

Kayisi Uretimi ile ilgili standartlar devlet tarafindan

{ireticiye 6gretilmelidir 1] 3 1,45) 0,532

Devlet Ureticinin refahinin artmasi igin dikim alanlarinin

. s 1|3 |1,99| 0,670
artmasinin 6nine gegmelidir

Malatya kayisisi dinya standartlarinda oldudu igin

ihracati rahat olmalidir 1 3 12,04) 0,543

Malatya ilindeki kayisi Ureticilerinin Tablo 7’deki ifadelere katim ortalamalari 2'nin
atinda olmasi Ureticilerin ciddi beklentilerinin oldugunu géstermektedir. Kuru kayisi
Uretiminde uygulamasi zorunlu bir islem olan kiklrtleme ydntemi, kayisinin
kurutulma slresini azaltmak, UrGnlin altin sarisi dogal rengini korumak, raf
Oomrint uzatmak, fermantasyon ve bdceklenmeyi ©Onlemek amaciyla
yapilmaktadir. “Kuru kayisidaki kiklirt orani dinya standartlarinin altina
dusdrdlmeli ve saglikh kiklrtleme yéntemleri gelistirilmelidir” (ort; 1,27), ifadesi
Ureticilerin kiklrtleme konusunda ciddi sikintilar yasadigini ve beklentilerinin
oldugunu gdstermektedir. Uriin cesitlendirme yeni pazarlara ulasmak igin her
zaman eli glglendiren bir faktérdldr. Calismada “Yeni pazar imkanlari icin trin
cesitlemesine gidilmelidir’ (ort; 1,29) ifadesi bu konudaki ihtiyacin ve beklentinin
cok siddetli oldugunu gostermektedir. Ayrica “Kayisi ile ilgili yeni tGrin gelistirme
cabalari arttinimahdir” (ort; 1,34) ifadesi de bir dnceki ifadeye katilimi dogrular
niteliktedir.

Ureticilerin devletten beklentileri “Devlet, kayisi hususunda hem iiretici hem
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toptanci hem de ihracatgi lehine olan yeni bir politika gelistirmelidir” (ort; 1,40) ve
“Kayisi Uretimi ile ilgili standartlar devlet tarafindan Ureticiye 6gretilmelidir” (ort;
1,45) seklinde ve Ureticilerin tamami bu ifadelere kesinlikle katilmaktadir. Bunlara
ilave olarak “Devlet Ureticinin refahinin artmasi igin dikim alanlarinin artmasinin
ondne gecmelidir” (ort; 1,99) ve ‘Malatya kayisisi diinya standartlarinda oldugu
icin ihracati rahat olmahdir” (ort; 2,04) ifadeleri de (Ureticilerin beklentileri
arasindadir.

Sonug

Malatya ilinde yapilan bu arastirma sonuglarina gére, ekonomi literatirinde de
sikhikla UGzerinde durulan fiziki maksimum yerine nitelikli optimuma ulasiimasi
gerekliligi dogmustur. Kaliteli ve dinya standartlarinda gergeklestirilecek kayisi
Uretiminin olmasi arastirmadan elde edilen diger bir ¢cikarimdir. Ambalajlama ¢ok
6nemlidir ve kayisi satisinda i¢ ve dis pazarlarda uygun ambalajlama ve Urin
cesitlendirme yapilmasi gerektigi soylenebilir. Her ne kadar bazi bilim adamlari
kiakdrtin saghga zararh olmadigini ifade etseler de kuru kayisidaki kiklrt orani
ihracatta sorun olmaktadir. Benzer durumlar, son zamanlarda siklikla gindeme
gelen Rusya-Turkiye domates ihracati konusunda yasanmaktadir. Kikurt orani
uluslararasi standartlari karsilayacak seviyeye disuridlmeli ve optimum kikurtleme
yontemleri gelistiriimelidir. Kayisi Gretimindeki teknolojik eksiklikler, kalitesiz Grin
elde edilmesine ve pazarlama problemlerine sebep olmaktadir. Bu nedenle kayisi
Uretiminde modern teknikler uygulanma esasina dayali Gretim modellemeleri
gelistirilmelidir. Ote yandan, kiresel iklim degisikligi olgusu kayisida verim
dusikligine neden olmaktadir. Bunun en o6nemli gostergesi, ilkbahar geg
donlarinin oldugunu Ureticiler de beyan etmistir. Bu konuyla ilgili arastirmalarin
desteklenmesi ve ulusal/uluslararasi platformlarda dederlendirilecek zeminin
olusturulmasi énemli gorilmektedir. Ek olarak, degisen iklim kosullarina uygun,
verim ve Kkalite ydninden rekabet edebilir gesitlerin plantasyonuna ydnelik
desteklemeler saglanmalidir. Bunun iginde kaliteli ve verimi ylksek bahge kurumu
calismalarina adirlik verilmelidir. Tim bunlarin sonucunda, politika yapici olan
devletin; kayisi Uretim standartlari ile ilgili uygulamali egitim, kayisi reklam ve
tanitimlarinin yil boyunca strdiridlmesi, kayisi ihracatinin énindeki engellerin
kaldirilmasi, sidrdurllebilir, rekabet edebilir ve kar maksimizasyonunu somut
olarak saglayacak bir sektorli saglamasi Uretici beklentilerini karsilayabilecektir.
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