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Abstract

In the recent years, the monotony resulting from the influences of globalization has increased the
interest towards new and various tourism trends. New places and cultures, diverse types of tourism
and experiences have caused some changes in the demand for tourism. Cultural tourism which we can
refer to as traditional cultural tourism in a broader sense had a narrowed meaning restricted just within
visiting the ancient cultural heritage, museums, and immoveable assets until 1980s. This trend has
turned into a cultural tourism model integrated with traditional culture, contemporary culture and
living culture following 1980s. After 2000s, the cultural tourism practices that put great emphasis on
creativity and participation to active life rather than passive visit with a tendency towards "live like a
local" as a product of sharing and experience economy have started to attract attention. In the modern
era, tourism has moved away from its mass character, thus individuality and creative tourism products
which reflect the individual opinions and expectations of tourists and which respond to their desires
and sensitivities have started to gain importance. The concept of creative tourism can be defined as a
form of sustainable tourism that offers the opportunity to learn the unique cultural heritage and artistry
of a region by establishing close relations with the people living in the region and experiencing it with
active participation. The most important features distinguishing creative tourism from traditional
cultural tourism are “active participation", "experiential learning", "creative potential-skill
development" and "close relationships with local people". The aim of this study in this context is to
evaluate the concept of creative tourism which is closely related to “geography”, “sustainability”,
“local culture-tourist-place interaction” and “regional development” via tourism geography approach.
For this purpose, national and international literature has been primarily reviewed and creative tourism
has been conceptualized and then explained with examples of creative tourism practices.
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Oz

Son yillarda, kiiresel akimlarin etkisiyle ortaya ¢ikan tekdiizelik, yeni ve farkli turistik egilimlere
ilgiyi artirmistir. Yeni yerler ve kiiltiirler, farkl turizm tiirleri ve deneyimler, turizm talebinde birtakim
degisimlere neden olmustur. 1980’lere kadar daha ¢ok gelencksel kiiltiirel turizm olarak
adlandirabilecegimiz, antik kiiltiirii, miizeleri ve tasinmaz varliklar1 ziyaret ile sinirlanan kiiltiirel
turizm, 1980’lerden sonra geleneksel kiiltlir, ¢agdas kiiltiir ve yasayan kiiltiir ile biitiinlesen bir
kiiltiirel turizm modeline doniismiistiir. 2000°lerden sonra ise deneyim ve paylagim ekonomisinin
iriinii olarak “yereldeki gibi yasama” vurgusu ile pasif ziyaretten aktif yasama katilimm ve
yaraticiligin 6ne ciktigr kiiltiirel turizm uygulamalari dikkat ¢ekmistir. Turizm, modern donemdeki
kitlesel niteliginden uzaklasarak bireysellik on plana c¢ikmis ve turistlerin bireysel goriis ve
beklentilerini yansitan, onlarin isteklerini ve duyarliliklarini yanitlayan yaratici turistik triinlere ilgi
artmustir. Yaratict turizm kavrami; bir bolgenin 6zgiin kiiltiirel mirasini ve sanatini, bolgede yasayan
insanlarla yakin iliskiler kurarak ve etkin katilimla deneyimleyerek Ogrenme imkani sunan
stirdiirebilir bir turizm sekli olarak tanimlanabilir. Yaratici turizmi klasik kiiltiirel turizmden ayiran en
onemli dzellikleri “etkin katilim”, “deneyimleyerek dgrenme”, “yaratici potansiyel-beceri gelistirme”
ve “yerel halk ile yakin iligkiler”dir. Bu baglamda ¢alismanin amac; siirdiiriilebilirlik, yerel kiiltiir-
turist-mekan etkilesimi, bolgesel kalkinma ve cografya ile yakindan iligkili olan yaratici turizm
kavramini turizm cografyasi yaklagimi ile degerlendirmektir. Bu amagla ulusal ve uluslararasi yazin
taramasi yapilarak yaratici turizm kavramsal olarak ele alinmis ardindan yaratici turizm uygulamalari
ornekleriyle anlatilmaya galisilmustir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirel Turizm, Turizmde Yeni Egilimler, Yaratici Turizm, Turizm Cografyasi

Giris

Turizmin toplumsal ve ekonomik bir faaliyet
olarak biiylimesi ve gelismesi 1950°1i yillardan
sonraya rastlamaktadir. Nitekim uluslararas1 turizm
1950’den 2000°e kadar yiizde 2692 oraninda
biiyiimiistiir (Ozgiig, 2011). Tatile zaman ayrilmasi
ve yeterli gelir, turizmin gelismesinde 6nemli rol
oynamigtir.  Turizm talebinin son yillarda
artmasinda ise ulasim ve iletisim araclarindaki
gelismeler, turizm organizasyonlarinin artmasi,
kentlesmenin ve sanayilesmenin yayginlagsmasi ve
tatil harcamalarindaki édeme kolayliklart (iicretli
tatiller, kredi kartt kullanimi, taksitlendirme vb.)
etkili olmustur. Bu gelismeler gercevesinde, son
yillarda oOnemli Olgiide farklilasan geleneksel
turizmin, halktan kopuk ve kapali turizm mekanlari
degiserek, “turist” ile “yerel olan” arasindaki
iligkiler artmistir. Bu siiregle birlikte {iretici ve
tilkketici arasindaki fark giderek daralmis, turizm
aktiviteleri gilinliik aktiviteleri de igeren bir yapiya
donismiistiir.  Geleneksel turizm anlayisinda
turistlere sadece ekonomik agidan yaklasilirken,
glinimiizde bu yap1 degismis, turist; vatandas,
yaratict smif ve kiiltiirii  paylagan konumuna
yiikselmistir. Dolayisiyla kiiltiir, mekan, insan,
ekonomi, yaraticilik ve turizm konularma ve bu
konularin aralarindaki iligkilere olan ilgi artarak
devam etmektedir.
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Mekan {iretimi ve mekani sekillendirmek
uzun zamandir cografyacilarin {izerinde ¢alistig
konulardir. 1980’lerden bu yana turizm alaninda
caliganlar, mekani tatil yeri olarak tanimlamus,

mekan iretimi ve mekdnin pazarlanmasi
poptilerligini artirmistir. Bugiin turizm
arastirmalari, mekan iiretimi ve tliketiminin

Otesinde turist ve yerel halk arasindaki iligkileri
daha fazla ele almaya baslamistir. Bu iliski,
ekonomik, kiiltiirel ve c¢evresel degisimin yeni
alanlara kaymasma neden olmakta, turizmde
yaraticiligm  gelismesine  katkida  bulunarak
cografyanin ve turizm cografyasinin giiciinii
artirmaktadir.

Klasik turizm teorisindeki turistik altyapilar
ve cekicilikler yerini “atmosfer’e birakmis, bu
atmosferin yerel, alisilmisa meydan okuyan yapisi
giderek dikkat ¢ekmeye baslamistir. Yerel halk,
turistler, turizm endiistrisi, turistik ¢ekicilikler ve
mekan arasinda farklilasan iliskiler, turizmde
tretim ve tiiketim kaliplarini degistirerek yeni
uygulamalarin gelistirilmesine zemin hazirlamastir.
Ev sahibi toplum, turistlerin deneyimlerinin
saglayicisi olmaya baslamis ve turistler ile mekani
paylasan arabulucular haline gelmistir. Ayni
zamanda yerel insanlarin, turistlerin konaklama
ihtiyacim1 karsilayan kisiler olma durumu artarak
siirmiistiir. Turist etkinlikleri, tiikketici konumundan
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styrilarak {iretici konuma ge¢mistir. Miizelerin
hakimiyeti yerine, yerel sokak deneyimleri
otantikligin gostergesi olarak gelismeye baglamig
ve geleneksel turizm endiistrisinin iligkileri yerine,
ev sahibi kiiltiirlin ve turist kiiltliriiniin birbirleriyle
iligkili oldugu bir yapiya doniigsmiistiir.

Yaratict turizm olarak adlandirilan ve
baslangicta kiiltiirel turizmin bir uzantis1 olarak
ortaya cikan bu siireg, son yillarda dikkat ¢eken ve
tizerinde sik¢a konusulan konulardan biri olmustur
(Richard ve Marques, 2012). Gordin ve
Matetskaya (2012), yaratict turizm kavraminin,
genellikle kiiltiirel turizmle baglantili olarak ele
almdigin1 ve kiiltiirel turizmin varhiginin yaratici
turizmin gelisimini de destekledigini
belirtmektedir. Turizmdeki yeni uygulamalar
“yaraticilik” olarak adlandirilmakta, yerel halk ve
turistlerin  bir araya geldigi, klasik turizm
endiistrisinin dogrudan miidahalesi olmadan, yeni
mekanlarin olusmasini saglamaktadir. Bu durum,
Richards’in (2014a) “The New Geographies of
Tourism: Space, Place and Locality” baglikli
calismasinin konusunu olusturmustur. Giliniimiizde
turizmin, iliskisel mekanlarin artan bir sekilde
gelisimi ile karakterize olmaya baglamasi, yeni
konaklama tiplerinin ve uygulamalariin (A4irbnb,
HomeExchange, Couchsurfing, yeni nesil hosteller
vb.) ayrica insanlarin birbirleriyle tanistigi yeni
ortamlarin (yaratict bolgeler, festivaller vb.)
gelisimini beraberinde getirmistir. Turizmde yerel
halk, yerel iiriin, yerel misafirperverlik Oriintiisii
onem kazanmistir. Farklt mekanlarin ya da
yeni/yaratici  turizm mekanlarinin  fonksiyonu
geleneksel turizm tiiketimine degil, iliskiselligine
dayanmaktadir. Bugilin turizm, ziyaretcilerine
destinasyon ozelliklerini ve 6grenme deneyimlerini
yasatan, aktif katilim yoluyla kendi potansiyellerini
gelistirme firsat1 sunan bir yap1 kazanmustir.

Kiiresellesme, yeni siyasi ve ekonomik
diinya, farkli kiiltiirlere olan ilgi, Uriin ve
hizmetlerin tercihlerinde ve turist profilinde
degisimi de beraberinde getirmektedir. Turistler,
iletisim ve bilgi teknolojilerinin gelisimi ve artan
sosyo-ekonomik degisimle birlikte, yeni ve farkli
kiiltiirlerin farkina vararak yeni bakis acilari
gelistirmislerdir. Turistler siradanlasan, her yerde
olabilen standart driinleri ve yerleri itici
bulabilmekte, eski medeniyetlerin ya da kiiltiirlerin
izlerini gérmenin yani sira kendi kiiltiirleri
disindaki yerel kiiltiirlere de ilgi duyabilmektedir.

Maddi (somut) kiiltiirden maddi olmayan (soyut)
kiiltiire yonelik artan ilgi, tek yap1 6lgeginden alan
Olgegine kayan koruma c¢abalar, eski yap1 ve
anitlart ziyaret etmek yerine mekan odakli turizm
anlayisi, turizmi ve kiiltiirel turizmi degistirmeye
baglamustir.  Kiiltiirel turizme olan talebin
bliylimesiyle, kiiltiirel cekiciliklerin kaynagi da
cesitlenmeye baslamistir. Turistler, otantik ve
gercek deneyimler talep etmeye baslamis ve bunun
sonucunda “deneyimsel” turist olarak adlandirilan
yeni bir turist profilinin ortaya g¢ikmasina katki
saglamigtir (Reisinger, 2009). Turizm
endiistrisinde bugiin sahip olunan farkliliklar,
turistlerin farkli iilkelere seyahat etmeleri ve bu
faaliyetlere bizzat katilmalar1 icin ikna giicli
olusturmaktadir (Ateljevic ve Doorne, 2000). Bu
yeni anlayis, deneyim ve paylagim ekonomisinin
gelismesine de zemin hazirlamistir.

Baslangicta daha ¢ok geleneksel kiiltiirel
turizm olarak adlandirabilecegimiz, prehistorik ve
antik kiiltiirii ziyaretle sinirlanan kiiltiirel turizm,
1980’lerden sonra geleneksel kiiltiir, ¢agdas kiiltiir
ve yasayan kiiltiir ile biitiinlesen bir kiiltiirel turizm
modeline donilismiistiir. 2000’lerden sonra ise
deneyim ve paylagim ekonomisinin {iriinii olarak
“yerel olan gibi yasama” wvurgusu ile pasif
ziyaretten aktif yasama katilimin ve yaraticiligin
one ciktig1 kiiltiirel turizm uygulamalari dikkat
¢ekmektedir. Modern donemin kitlelesme olgusu
elestirilmeye  baslanmig, turizmde alternatif
arayislar  ve  siirdiiriilebilirlik  cergevesinde
postmodern turizm paradigmasi aragtirmalarin
blyiik bolimiine konu olmustur. Bagka bir
anlatimla, turizm modern donemdeki kitlesel
niteliginden hizla uzaklasarak bireysellige dogru
gelisim gostermistir (Akoglan-Kozak vd., 2013).
Artan gelirler, ulasimin gelismesi, bilgi ve iletisim
teknolojilerinin  yogun kullanimi turizmi ve
dagilisin1  yonlendirmektedir.  Ozellikle — ag
toplumunun biiylimesi, agin artan Onemi ve ag
organizasyonlarinin yiikselisi turizmi dogrudan
etkilemektedir.

Postmodern turizm paradigmasinin hakim
oldugu bu donemde turistler, ekonomik
sermayeden c¢ok kiiltiirel sermaye bakimindan
giiclidiir ve yeni/farkli kiiltiirlerin takipgisidir

(Urry, 2009). Yaraticilik, teknolojiden sanata
hayatin  icindeki bir¢cok insan faaliyetinde
yaygindir ve birgok arastirmaci yaraticilik

199 <c

kavramini tanimlarken “yeni”, “orijinal”, “yararl1”,
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“uygun” gibi terimleri kullanmaktadir (Tan vd.
2013). Yaraticilik ve yenilik, destinasyon yonetim
stratejilerinde  kilit bilesenler olarak kabul
edilmektedir (Lindroth vd. 2007). Standart ve
kitlesel talebin ve tiiketimin hakim oldugu modern
donemin aksine, postmodern donemde bireyci
diisiince ve davranis tarzlar 6n plana ¢ikarak, ucuz
paket turlar ve standart tatiller yerine kiiltiirel
turizm, macera turizmi ve kirsal turizm gibi
alternatiflerin ilgi cekmeye basladig1
goriilmektedir. Benzer sekilde, tekdiize konaklama
tesislerinin yerini, giderek kiigiik 6l¢ekli ve 6zgilin
isletmeler almaya baglamistir (Roney, 2011).

Yaratici turizm, turistlerin dogrudan kiiltiirel
ugragi ve otantik tecriibeler i¢in seyahat etmesi,
farkli bolgelerin kiiltiirel mirasina, sanatina, giinliik
yasanti ve ugrasilarina tanik olmasi  ve
katilmasidir. Yaratici turizm, insanlarin
faaliyetlerin dogrudan iginde bulunarak, 6grenerek
yapma arzular ile ortaya atilmig 6zgilin bir turizm
kavramudir. Turistlerin  kendilerini, kentlerin,
kasabalarin ve koylerin birer vatandasi gibi
hissedebilmelerine, onlarin yaptiklar kiiltiirel veya
rutin yasam bi¢imlerini tecriibe edinmelerine ve
yiksek diizeyde haz almalarina yol agmistir. Ne
kadar ¢ok turist, ne kadar ¢ok mekan, ne kadar ¢ok
olay ve kiiltiirel unsur var ise bunlarin birlegimi
kadar yaraticilik ve deneyim ortaya ¢ikmaktadir.

Uluslararasi literatiirde énemi giderek artan
yaratici turizm kavrami, biiyiik oranda turizm ve
ekonomi  alaninda ¢alisan  akademisyenler
tarafindan ele alinmaktadir (Richards ve Raymond,
2000; Rogerson, 2006; Raymond, 2007; Richards,
2015; Lim, 2016). Tiirkiye’de de bu kavram ile
ilgili ~ c¢alismalar  son  donemlerde artis
gostermektedir (Aksit-Asik, 2014; Lazzeretti vd.,
2014; Giiliim, 2015; Ajanovic ve Cizel, 2015).
Gerek ulusal gerekse uluslararasi calismalarda

kavramin cografi boyutlarina yeterince
deginilmedigi gozlenmektedir. Bu baglamda
calismanin  amaci;  sirdiiriilebilirlik,  yerel

kiiltiir/turist/mekan etkilesimi, bolgesel kalkinma
ve cografya ile yakindan iligkili olan yaratici
turizm kavramimi turizm cografyasi yaklasimiyla
degerlendirmektir.
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Kiiltiirel Turizmden Yaratici Turizme:
Yaratici Turizmin Kavraminin Ortaya
Cikis1 ve Gelisimi

Yaratici turizm kavrami, bir turizm sekli
olarak ilk kez, Pearce ve Butler (1993) tarafindan
kullanilmig fakat tanimi yapilmamistir (Richards,
2011). 1990’lh  yillarda Avrupa’nin  ¢esitli
bolgelerinde  yiriitiilen  ¢aligmalarla  birlikte,
kavram daha net ortaya ¢ikmis ve geligmistir.
Turistleri yerel kiiltiire daha fazla ¢ekmek igin,
zanaat iiriinlerinin turizm araciligiyla
canlandirilmasini1 amagclayan bir proje olan Eurotex
Projesi kapsaminda bazi ortaklar, yerel iiriinler
hakkinda daha fazla bilgi edinme sansi vermeye
baglamiglardir. Bu proje, ziyaretgilerin, ziyaret
ettikleri  topluluklarla  -6zellikle de yerel
tireticilerle- daha biitiinsel bir baglanti kurmalar
yoluyla, daha anlamli ve etkileyici bir turizm iiriinii
gelistirilmesini saglamistir. Richard ve Raymond
(2000) bu olaydan esinlenerek, kiiltiirel turizmle
baglantili olarak ele aldiklar1 yaratic1 turizm

kavramiyla ilgili ilk tanimlamay1 yapmustir.
Yaratict1  turizm;  “yaratict  potansiyellerini
gelistirmek isteyen turistlere, gittikleri tatil

bélgesinin ozelliklerini aktif katilimla 6grenme ve
gelistirme firsati sunan bir turizm sekli” dir (akt.
Richards, 2015).

2006 yilinda ABD’de gerceklestirilen;
turizmeilerin, diigiiniirlerin ve UNESCO yaratic
kentler ag1 temsilcilerinin katildigi “Yaratici
Turizm Igin Siirdiiriilebilir Stratejilere Dogru” adli
konferansta  kavram  lizerinde  durulmustur.
Konferansa katilanlar tarafindan yaratici turizm;
“insanlarin bir bolgenin sanatsal, kiiltiirel mirasi
va da ozgiin karakterini 6grenmek, bélge insani ile
yvakin iligkiler kurmak ve yasayan kiiltiirii
etkilesimli bi¢imde dgrenerek otantik deneyimler
vasamak amaciyla gergeklestirdikleri seyahatler”
olarak tanimlanmistir (UNESCO, 2006). Sonraki
donemlerde de farkli arastirmacilar bu kavrami
tanimlamiglardir. 2011 yilinda Yeni Zelanda’da
Raymond tarafindan baglatilan ilk resmi yaratici
turizm projesiyle kavram biraz daha gelistirilmistir.
Raymond yaratici turizm kavramini, Konfiigyiis’iin
“duyarsam  unuturum,  goriirsem  hatirlarim,
yaparsam ogrenirim” fikriyle Ozetlemistir (akt.
Richards, 2015).
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Farkli tanimlamalarda da “etkin katilim”,
“deneyimleyerek 6grenme”, “yaratici potansiyel ve
beceri gelistirme” ve “yerel halk ile yakin iliskiler”
gibi benzer vurgular dikkat c¢ekmektedir. Bu
tanimlamalar 1s18inda yaratict turizmi genel bir
ifadeyle; bir bolgenin 6zgilin kiiltiirel mirasin1 ve
sanatini, bolgede yasayan insanlarla yakin iligkiler
kurarak ve etkin katilhmla deneyimleyerek
O0grenme imkani sunan siirdiirebilir bir turizm sekli
olarak tanmimlayabiliriz.

Kiltiirel] turizmde yasanan degismeler,
kiiltiirel ~ turizm  pazarinda da  birtakim
degisikliklere neden olmaktadir. Richards ve
Raymond (2000), bu durumu kiiltiirel turizmden
yaratict turizme gegis olarak ifade etmektedir.
Kiiltiirel turizmde turistlerin temel
motivasyonlarini olugturan somut tarihi ve kiiltiirel
mirasa ek olarak yaratici turizmde soyut kiiltiirel
6geler de dnemli motivasyon kaynagi olmuslardir.
Ayrica Kkiiltlir turizmi faaliyetleri daha c¢ok
gorsellige dayali gergeklestirilirken, yaratici turizm
soyut kiiltiiriin bir parcasi olma yani yasayarak
O0grenme temeline dayali bir turizm seklidir
(Wurzburger vd. 2008; Akt. Aksin Asik, 2014).
Ornegin yaratic1 turizme katilanlarin bir bolgedeki;
el sanatlari, mutfak kiiltirti, saglik ve sifa, diller,
maneviyat, doga ve spor dallar1 gibi ¢ok cesitli
konularda bilgi sahibi olmak isteyebilecekleri
belirtilmektedir (Richards ve Raymond, 2000). Bu
yeni nesil turizm anlayiginda kiiltiirel zenginligin
kolektif tiiketiminden, bireyselligi ve deneyimsel
pratikleri 6n plana ¢ikaran politikalara doniisiim
s6z konusudur. Giilim (2015) tarafindan bu
donisiimiin  turistleri  “bakis  koleksiyoncusu”
durumundan “deneyim avcist” konumuna tasindigi
ifade edilir.

Kiltlirel  turizm  aktivitelerinin = arzini
olusturan somut kiiltiirel igeriklerin yani sira
yaraticilik ve deneyime dayali mekanlar ve
uygulamalar 6n plana ¢ikmaktadir. Dolayisiyla bir
bolgenin tiim somut ve soyut kiiltiirel zenginligi
(tarihi ve dogal sit alanlar1, miizeler, antik kentler,
taginmaz kiltiir varliklari, geleneksel mutfak, el
sanatlar, gorsel ve isitsel sanatlar, performans
sanatlari, tasarim, dini torenler vb.) yaratict
turizmin arz unsulart olarak  kullanilabilir.
Ulkelerin ve bélgelerin  sahip olduklar1 arz
unsurlarin1 kullanmadaki yaraticiliklari, bu turizm
aktivitesine katilmak isteyen turistlerin tercihlerini
de etkileyebilecektir. Tiim bu unsurlar yaratict

turizm kapsaminda degerlendirilebilir fakat yaratict
turizmin O6ziinii yerel halkin yasam bigimi
olusturur. Dolayisiyla kiiltiirel turizmde oldugu
gibi yalnizca miize ve anitlar1 ziyaret etmekten
ziyade gidilen bolgedeki yasamin birebir igerisinde
olmak ve yasam tarzin1 6grenmek temel amagtir.
Farkli kiiltiirlerin yagam bigimlerine yonelik ilgi ve
farkindaligin artmasi, turistlerin egilimlerini ve
taleplerini de bu yonde degistirmektedir. Yaratici
turizmin gelisimi i¢in sunulan temel ilkeler soyle
siralanabilir (Richards, 2010; Ajonovic ve Cizel,
2015):

e Kim oldugunuzu ve nerede oldugunuzu
bilmek: Farklilik, bir yeri digerlerinden ayiran
faktorlerle ilgilidir. Hem maddi (kiiltiirel ve
tarihi anitlar vb.) hem maddi olmayan (atmosfer,
ortam, beceri, yaraticilik vb.) varliklar bu
farklilig1 yaratmaktadir. Mekdn/kimlik/kiiltiir ve
cografya iligkisi

e Yerel kapasiteyi kullanmak: Yaratici turizm,
ziyaret edilen yerlerdeki 06zgilinliige baglhdir.
Diger destinasyonlardan daha farkli olmak igin,
baska yerlerden fikir ve becerileri ithal etmek
yerine s6z konusu destinasyona  0zgii
ozelliklerin ~ kullanilmast  daha  etkilidir.
Ozgiinliik/bélgesel kalkinma/turizm ve cografya
iliskisi

e Mevcut tesisleri kullanmak: Yeni tesisler insa
etmek yerine mevcut tesisler daha yaratic
kullanilmalidir. Yenilenmis bir magara, bir
fabrika ya da bir buz oteli yeni bir bes yildizl
otelden daha ilging olabilir. Sirdiirilebilir
kalkinma/turizm ve cografya iligkisi

e Kaliteyi artirmak: Yaraticilik genellikle risk,
stirpriz ve dogallik iizerine kurulu olmasina
ragmen, kalite ve Ozgiinliige odaklanarak
bolgenin geleneksel degerlerini yinelemek ve
vurgulamak cok onemlidir.
Kimlik/6zgiinliik/farkindalik ve cografya iliskisi

e Yaratica kaynaklar1 ilerideki degisimin
uyaricist olarak kullanmak: Gelen turistlerin
hatira olarak satin alacaklar1 esyalarin tiretimi
asamasinda yerel el sanatlarinin yaratict
kullanimi, yenilik¢i ve otantik seyahat anilar
icin temel teskil edebilecektir. Sirdiiriilebilir
kalkinma/kirsal alan/turizm ve cografya iliskisi

Kentlerde yaraticilik  nasil  gelistirilir
sorusunun karsiligi hala tartisilmaktadir. Ancak,
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bugiine kadar gelen uygulamalarda bazi yaraticilik
formlar1 dikkat ¢ekmektedir. Bunlar; “yaratici
mekanlar”, “yaratici etkinlikler”, “yaratic iliskiler”
ve “yaratict aglar’dir. Bu formlar ayr birer
kategori olarak ele alinabilecegi gibi aralarinda
giderek biiyliyen bir biitiinlesme de s6z konusudur

(Richards ve Wilson, 2006; Richards, 2014b).
Neden Yaratic1 Turizm?

Yaratici turizmde turist; mekan, bolge halki
ve yasayan kiiltiir ile egitsel, duygusal, sosyal ve
katilimer bir etkilesim igerisine girer. Bdylece
turistler adeta kendilerini yorenin birer vatandasi
gibi hissederler (Aksin Asik, 2014). Dolayisiyla
yaratict turizm, Kkisiye aktif olarak katildig:
kurslarda, yaraticilik potansiyelini gelistirme ve
gittigi  yorenin  kendine has  Ozelliklerini
deneyimleyerek 6grenme firsati sunar (Richards ve
Raymond, 2000; Giiliim, 2015).

Yaratic1 turizm talebindeki artig, insanlarin
kendilerini ifade etme ve yaratici potansiyellerini
gelistirme gereksinimini  vurgulamaktadir. Bu
insanlar, daha fazla tiiketmek yerine, yaratici bir
sey  yaparak  hayatlarin1  anlamlandirmak
istemektedirler. Richards (2015), gilinlimiizde
turistlerin 6nemli bir bdliimiiniin, standart goriilen
turistik iriinlerin mevcut sunumlarindan hosnut
olmadiklarin1 belirtmekte ve yaratict turizmin,
ziyaretciyi dogrudan yerel kiiltiire ve yerel
insanlarin yaraticiligima dahil ettiginden, daha
cekici ve tatmin edici turizm deneyimleri
sagladigin1 soylemektedir. Dolayisiyla daha ilgi
cekici deneyimler yasamak, turizm tiiketiminde
yaraticiligin artan 6nemi, turizm destinasyonlarimin
kendilerini ayirt etme ihtiyaclart ve daha fazla
iligkiye dayali turizm sekillerine olan istek, yaratici
turizme olan talebi yiikseltmektedir (Richards,
2015).

Yaraticilik, turizme aktivite ve atmosfer
saglarken  turizm de yaratict  faaliyetleri
desteklemektedir. Yaraticilik ve turizm arasindaki
biitiinlesme, turizmin yaratici bir endiistri olarak
ele almmasina kanittir. Yaraticiik ve turizm
arasinda gelisen bu iligki cagdas turizmin bazi
yonlerini  yeniden  diislinmeyi  gerektirebilir
(Richards, 2011). Yaraticilik turizmde; turizm
iriinleri ve deneyimler gelistirme, mevcut tiriinleri
canlandirma, yaratict ve kiiltiirel degerleri
canlandirma, yaratici deneyimler igin yaratici
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teknikler  kullanma gibi ¢esitli  sekillerde

kullanilabilir (Richards, 2014b).

Baz1 gruplar yaratict deneyimleri daha fazla
tilketme egiliminde olsalar da, Richards (2015)
yaratict turizmin potansiyel olarak herkes igin
o6nemli oldugunu su sekilde vurgulamaktadir:

e Turistler i¢in daha doyurucu tatil olanaklar
saglar.

e Turizme ev sahipligi yapanlar i¢in, destinasyon
ile ilgili yetenek ve becerilerin vitrine
cikarilarak yerel yaraticilik i¢in énemli bir ¢ikis
saglar.

e Kiiciik ve orta Glgekli igletmeler igin, yenilikei
ve ilgi cekici turizm irilinlerinin gelistirilmesi
bakimindan énem arz eder.

e Destinasyonlar igin, artan rekabet ortaminda
kendilerini 6n plana ¢ikarmada potansiyel bir
aractir.

e Ziyaretciler ile yerel halk arasinda olumlu
iliskiler gelistirmeye yardimei olur.

Potansiyel olarak kiicilk ya da biiyiik her
bolgenin, basarili yaratict turizm iriinleri
gelistirebilecegi vurgulanir. Diinyanin bir¢ok farkli
bolgesindeki destinasyonlar, gilinlimiizde yaratici
turizm  hareketi icerisinde yer almaktadir
(Paschinger 2015; akt. Richards, 2015). Benzer
sekilde Florida (2012), birgok kentin, daha yaratici
olmaya ve kendilerini yaratici yerler olarak
sunmaya calistiklarint  belirtmistir.  Kentler,
yalnizca birlikte yaratmanin miimkiin oldugu
yerler degil, ayn1 zamanda yaratict ve egitimli
insanlar1  (yaratict  smifi) ¢ekecek  yerler
olusturmaya calismaktadir. Bu yaratict smifin
ilgisini ¢ekmek, onlarin ziyaret ettikleri kentlerde
yasamalarina da onayak olabilecegi, bu da yaratict

atmosfere katkida bulunarak yaratici {retimi
saglayacagr belirtilmektedir. Yaratici  turizm,
biiylik kentlerde gelistirilebilecegi gibi kirsal

bolgelerde de genis bir kitleye hitap edebilir.

Yaratici turizm farkl sekillerde
gelistirilebilir ancak en etkin projeler genellikle
aglar aracilifiyla saglanmaktadir. Bu gelisimin
basarilabilmesi i¢in en temel adimlar ise, oncelikle
yaratici kaynaklar1 tanimlamak, yereli ve kiireseli
birbirine baglayabilecek insanlar1 bulmak, baska
yerlerdeki yaratici insanlarla baglanti kurabilmek
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icin platformlar ve etkinlikler

(Richards, 2015).

gelistirmektir

Yaratici turizm aktivitesi, yore halkina sahip
oldugu kiiltiirel mirasin ne kadar degerli oldugunu
hatirlatarak, bu mirasin korunmasi gerekliligi
fikrini uyandirir. Bazi bolgelerde unutulmaya
baslamis kiiltiirel degerleri yeniden canlandirmasi,
mevsimlik  yogunlagsmanin  olmamasina baglh
olarak siirdiiriilebilirlik saglamasi, bdlgedeki
genglerin ve kadinlarin istihdama katilimlarim
saglamasi yaratict turizm en temel olumlu
etkilerindendir (Aksin-Asik, 2014).

Glnilimiizde yaraticilik, siirdiiriilebilir turizm
yonetimi i¢in stratejik bir faktor olarak goriilmekte
(Ajanovic ve Cizel, 2015) ve cografyanin gerek
fiziki cografya gerekse beseri ve iktisadi cografya
ile iliskisini artirmaktadir. Bireysel yaraticiliga,
beceri ve yeteneklere bagli olarak, entelektiiel

zenginlik ve yeni 1is olanaklarn yaratacak
potansiyele sahip ¢alisma alanlar1  olarak
tanimlanan yaratict1 endiistriler, gelismis ve

gelismekte olan {ilkelerde ekonomik biiyiime,
istthdam ve toplumsal biitiinligi yeniden
canlandirmak i¢in 6nemli bir ara¢ konumundadir
(Aksin-Asik, 2014). OECD’nin (2014) raporunda
bir¢ok iilkenin ve bolgenin, yaratict endiistrileri
turizm  i¢in  O6nemli  bir  ara¢  olarak
konumlandirdiklart ~ belirtilmektedir. Biiylimeyi
saglamak ve gelismek i¢in ise kiiltiiriin kendisi bir
ara¢ olarak kullanilmaktadir. Ajanovic ve Cizel
(2014), yaraticilik kavrami {izerindeki gelisme
yardimiyla kentlerin, rekabet ortaminda daha ¢ok
turist ¢cekecek bir konuma getirilmeye calisildigini,
faaliyetlerin yeniden tasarlanip uygulanmasinin da
yaratict bireylere, Orgiitlere ya da uluslararasi
programlara dayandigini belirtmektedir.

2004 yilinda baglayan “UNESCO Yaratici
Kentler Ag1”, yaraticilik iizerine odaklanan
programlardan biridir (Ajanovic ve Cizel, 2014).
Yaratict turizmin kaynagi olarak yalnizca mevcut
somut kiiltiirel mirasin goriilmemesi gerektigini,

destinasyonun somut olmayan kiltiirel
Ozelliklerinin de olduk¢a degerli oldugunu
vurgulamaktadirlar.  Ornek olarak Barselona,

Berlin, Roma ve Londra gibi kentler verilmistir.
Ayn1 zamanda Barselona, Berlin ve Roma
UNESCO yaratict kentler agina da iiye kentlerdir
(Tablo 1). Olusturulan ag kapsaminda tasarim,
edebiyat, zanaat-halk sanatlari, miizik, gastronomi,

medya sanatlar1 ve sinema-film alanlarinda segilen
54 iilkeden 116 iiye kent bulunmaktadir!

2016 yili itibariyle Tiirkiye’den sadece
Gaziantep “Gastronomi” alaninda yaratict kentler
aginda yer almaktadir (Tablo 1). Gaziantep
Biiyiiksehir Belediyesi, kentin zengin mutfak
kiiltiiriiniin hikayesini, tarihi dokusunu, yemeklerin
tariflerini igeren kapsamli bir rapor hazirlayarak
yaratici kentler agina liye olmak i¢in bagvurusunu
gerceklestirmistir. Gaziantep’in, gastronomi kenti
icin belirlenen; geleneksel restoran ve sefi
blinyesinde bulundurmak, geleneksel mutfakta
kullanilan i¢ kaynakli malzeme, yerel bilgi ve
geleneksel mutfak uygulamalari, dogaya saygi ve
siirdiiriilebilir yerel {irlinlerin tesvik edilmesi vb.
bircok kistasa sahip olduguna karar verilmis ve
170 iilkenin oylamasiyla 2015 yilinda aga dahil
edilmistir. Bu iiyeligin ulusal ve uluslararasi
anlamda Gaziantep’in zengin mutfak kiiltliriniin
taninirligini artirmasi, markalagmanin saglanmasini
ve gastronomi turizmini gelistirmesi
beklenmektedir. Nitekim son yillarda kentte
gastronomi  turizmi  konusunda  hareketlilik
baglamistir.  Turistlerin, Gaziantep mutfagina
yonelik hem bireysel olarak hem de acentelerin
diizenledigi turlar araciligiyla yogun bir ilgisi s6z
konusudur. Kentteki birgok kurum ise (belediye,
ticaret odasi, tiniversite ve ilgili dernekler) kentin
gastronomi  degerlerini tanitmak, gastronomi
turizmine destek vermek, yemek kiiltiirlinii gelecek
kusaklara aktarmak vb. amaclarla ¢esitli egitim
programlar1  diizenlemekte, bilinmeyen yerel
lezzetleri ortaya cikararak kayit altina almakta,
kentin yerel yemek kiiltiiriinii tanitmaya ve
korumaya caligmaktadir. Ayni zamanda
Gaziantep’in aga dahil olan ilk ve tek Tirk kenti
olmasi, Tiirkiye’deki diger kentler i¢in de bir
motivasyon kaynagi olacagi diigiiniilmektedir.

UNESCO’nun ag ile ilgili yaymladig
misyon beyanina gore, kaynaklarini ortak bir amag
icin birlestirmeye hazir kentlerden olusan bu agin
temel amaglari arasinda “yaraticiligi siirdiiriilebilir
kalkinmanin stratejik bir faktorii olarak belirlemis
kentler arasinda, uluslararasi isbirligini, diinyanin
tiim bolgelerinde kamu sektorii ve ozel sektor,
meslek orgiitleri, topluluklar, sivil toplum ve kiiltiir
kurumlarinin dahil oldugu ortakliklar ¢ercevesinde
gelistirmek” ve “Yaratici Kentler Ag1 yerel yaratici

Thttp://en.unesco.org/creative-cities/home
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endiistrilerin tesvik edilmesi ve siirdiiriilebilir
diinya

kentsel kalkinmanin
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capinda

gelistirilmesinin bir aract olarak, deneyim, bilgi ve

kaynaklarin iiye kentler arasinda paylagimini
kolaylastirmak” yer alir.

Tablo 1: UNESCO yaratici kentler agina iiye kentlerin temalara gore adlari
Table 1: Names of cities in the network of UNESCO creative cities according to themes

TASARIM KENTLERI EDEBiYAT KENTLERI ZANAAT VE HALK SANATLARI KENTLERIi
BUENOS AIRES (ARJANTIN) EDINBURGH (BIRLESIK KRALLIK) SANTA FE (ABD)

BERLIN (ALMANYA) MELBOURNE (AVUSTRALYA) ASVAN (MISIR)

MONTERAL (KANADA) NORWICH (BIRLESIK KRALLIK) KANAZAWA (JAPONYA)
NAGOYA (JAPONYA) DUBLIN (IRLANDA) ICHEON (KORE)

KOBE (JAPONYA) REYKJAVIK (IZLANDA) HANGZHOU (CIN)

SHENZHEN (CiN) IOWA CITY (ABD) FABRIANO (ITALYA)
SANGHAY (CiN) KRAKOV (POLONYA) PADUCAH (ABD)

SEUL (GUNEY KORE) DUNEDIN (YENI ZELANDA) JACMEL (HAITI)
SAINT-ETIENNE (FRANSA) GRANADA (ISPANYA) JINGDEZHEN (CIN)

GRAZ (AVUSTURYA) HEIDELBERG (ALMANYA) NASSAU (BAHAMALAR)
PEKIN (CIN) PRAG (CEK CUMHURIYETI) PEKALONGAN (ENDONEZYA)
BILBAO (ISPANYA) MONTOVIDEO (URUGUAY) SUZHOU (GIN)

CURITIBA (BREZILYA) NOTTINGHAM (BIRLESIK KRALLIK) JAIPUR (HINDISTAN)

DUNDEE (BIRLESiK KRALLIK) OBIDOS (PORTEKIZ) SAN CRIiSTOBAL DE LAS CASAS (MEKSIKA)
HELSINKI (FINLANDIYA) BARSELONA (ISPANYA) DURAN (EKVATOR)

TORINO (ITALYA) LJUBLJANA (SLOVENYA) LUBUMBASHI (KONGO CUMH.)
DETROIT (ABD) LVIV (UKRAYNA) AL-AHSA (SUUDI ARABISTAN)
PUEBLA (MEKSIKA) TARTU (ESTONYA) ISFAHAN (IRAN)

BUDAPESTE (MACARISTAN) ULYANOVSK (RUSYA) BAMYAN (AFGANISTAN)
KAUNAS (LITVANYA) BAGDAT (IRAK) SASAYAMA (JAPONYA)
BANDUNG (ENDONEZYA)

SINGAPUR (SINGAPUR)

MUZIK KENTLERI GASTRONOMI KENTLERI MEDYA SANATLARI KENTLERI
SEVILLA (iISPANYA) POPAYAN (KOLOMBIYA) LYON (FRANSA)

BOLOGNA (ITALYA) CENGDU (CIN) ENGHIEN-LES-BAINS (FRANSA)
GLASGOW (BIRLESIK KRALLIK) OSTERSUND (ISVE() SAPPORO (JAPONYA)

GENT (BELCIKA) JEONJU (GUNEY KORE) DAKAR (SENEGAL)

BOGOTA (KOLOMBIYA) ZAHLE (LUBNAN) GWANGJU (GUNEY KORE)
BRAZZAVILLE (KONGO CUM.) FLORIANOPOLIS (BREZILYA) LINZ (AVUSTURYA)
HAMAMATSU (JAPONYA) SHUNDE (CIN) TEL AVIV (ISRAIL)

HANNOVER (ALMANYA) TSURUOKA (JAPONYA) YORK (BiRLESIK KRALLIK)
MANNHEIM (ALMANYA) ENSENADA (MEKSIKA) AUSTIN (ABD)

KINGSTON (JAMAIKA) TUSCON (ABD)

MEDELLIN (KOLOMBIYA) BELEM (BREZILYA) SINEMA/FIiLM KENTLERI
SALVADOR (BREZILYA) BURGOS (ISPANYA) BRADFORD (BIRLESIK KRALLIK)
KINSASA (KONGO CUMH.) DENIA (ISPANYA) SIDNEY (AVUSTRALYA)

IDANHA-A-NOVA (PORTEKIZ) BERGEN (NORVEC) BUSAN (KORE)
LIVERPOOL (BIRLESIK KRALLIK) ~ PARMA (ITALYA) GALWAY (IRLANDA)
KATOWICE (POLONYA) REST (IRAN) SOFYA (BULGARISTAN)
VARANASI (HINDISTAN) PHUKET (TAYLAND) SANTOS (BREZILYA)
ADELAIDE (AVUSTURALYA) GAZIANTEP (TURKIYE) ROMA (ITALYA)
TONGYEONG (GUNEY KORE) MANASTIR (MAKEDONYA)
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Baglica hedefler ise (1) yerel diizeyde
kiiltiirel mal ve hizmetlerin yaratilmasi, iiretilmesi,
dagiim ve yararlanilmasim giiclendirmek, (2)
kadinlar ve gengler de dahil olmak iizere ozellikle
kirilgan gruplar arasinda yaraticilik ve yaratici
ifadeleri tesvik etmek, (3) kiiltiirel yasama ulagim
ve katilimin, kiiltiirel mallardan faydalanilmasinin
tesvik edilmesi, (4) yerel kalkinma planlarina
kiiltiirel ve yaratic1 endiistrilerin dahil edilmesidir
(UNESCO, 2013, UNESCO 2017). Bu amaglar ve
hedefler c¢ercevesinde diinyanin birgok farkli
ilkesinden aga dahil olan kentlerin temalara gore
dagilimlar1 ve her temaya dahil olan kent say1s1 su
sekildedir (Tablo 1 ve Tablo 2):

Tablo 2: UNESCO yaratici kentler agina iiye kentlerin
temalara gore dagilimi

Table2: Distribution of the number of cities in the network of
UNESCO creative cities according to themes

TEMALAR  UYE KENT SAYISI
TASARIM 22
EDEBIYAT 20
ZANAAT VE HALK SANATLARI 20
MUZIK 19
GASTRONOMI 18
MEDYA SANATLARI 9
SINEMA/FILM 8
TOPLAM 116

Kaynak: http://en.unesco.org/creative-cities/home

Yaratict Turizm Formlari ve
Diinyadan Ornekler

Yaratici turizm etkinlik orneklerinin bir
kismu, turistleri ve yereli birlestirmeyi amaglayan
aglar tarafindan saglanmaktadir (Richards ve
Marques, 2012). Diinyanin farkli bolgelerinde,
yaratict turizm kapsaminda ziyaretgilere yonelik
caligmalar yapan bir¢ok yaratict turizm agi
mevcuttur (Tablo 3).

Avrupa kitasinda, 2005 yilinda kurulan ve
turistlere Barselona ve gevresini yaratici bir sekilde
kesfetmeyi, yerelle etkilesimde bulunmay1 ve yerel
gibi  hissetmelerini  saglamayr = amaglayan
“Barcelona Creative Tourism” agi, diinyanin ilk
yaratict turizm platformu olarak kabul edilir.
Slogan olarak “deneyim” ve “otantiklik”
kelimelerini se¢mislerdir ve ziyaretcilere mutfak,
moda-tasarim, performans sanatlari-miizik,
geleneksel halk sanatlari, gorsel sanatlar ve el
sanatlart gibi ¢ok g¢esitli Olgekte yaratici

deneyimler sunmaktadir®. 2010 yilinda baslatilan
“Creative Paris” projesi de biitlin sanatsal
yaraticilik alanlarinin yer aldigi 34.000°den fazla
atolye caligmasim1  igeren sekiz kategoriden
olusmaktadir®. Bu yaratict turizm etkinlikleri
sonraki donemde Fransa’nin geneline yayilmistir?,
Benzer alanlarda turistlere yaratict deneyimler
sunan “Creative Tourism Austria™, ek olarak
oteller ve kaplicalar dahil olmak {izere, ticari
ortaklarla iligkiler gelistirmeye dayali bir modele
sahiptir (Richards ve Marques, 2012). Bu platform,
kiiltiire yiiksek 1ilgi gosteren hedef kitlelere
odaklanan, Avusturya’nin bazi kentlerinin ve
bolgelerinin  pazarlanmasimi  destekleyen  bir
iletisim platformudur. “Creative Austria”® ise
ozellikle mimarlik, sokak sanatlari, cagdas miizik,
moda, tasarim, film vb. gibi cagdas ve yaratici
endiistriler arasindaki gecis bolgesinde yer alan
konularla ilgilenir (OECD, 2014).

Tablo 3: Yaratici turizm aglari
Tablo 3: Examples of creative tourism networks

TURIZM AGI ULKE
BARCELONA CREATIVE TOURISM ISPANYA
CREATIVE FRANCE FRANSA
IBIZA CREATIVA ISPANYA
CREATIVE TOURISM THAILAND TAYLAND
SANTA FE CREATIVE TOURISM ABD
CREATIVE TOURISM AUSTRIA AVUSTURYA
PORTO ALEGRO TURISMO CRIATIVO BREZILYA
CREATIVE TOURSIM COSTA DEL SOL ISPANYA

Rusya (St. Petersburg), Brezilya (Porto
Alegro Turismo Criativo), @ ABD (Santa Fe
Creative Tourism), Cin, Giiney Kore, Tayland ve
Japonya da yaraticti turizm ¢alismalarinin
gorildiigii  yerlerdendir. Rusya’da turizm, is
diinyasinin ve Kkiiltiirin etkilesimde bulundugu
onemli bir alan oldugundan, kiiltiirel ve yaratict
turizm c¢alismalart (6zellikle St. Petersburg igin)
olduk¢a Onemlidir. Gordin ve Matetskaya’ya
(2012) gore St. Petersburg, daima 6zgiin fikirlerin
ortaya c¢iktigi ve bu fikirlerin yayildigir bir kent
olmustur. Ayn1 zamanda teknoloji, bilim, egitim,
kiiltiir ve sanat alanlarinda fikir aligveriginde
bulunulabilecek 6nemli bir mekandir, bu sebeple

2 http://www.barcelonacreativa.info
3 http://www.creativeparis.info/en/
4 http://www.creativefrance.fr/en

5 http://www.kreativreisen.at/en

6 http://www.creativeaustria.at/
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kent yaratici turizmin 6nemli bir merkezi olmustur.
Dolayisiyla bircok Rus kentinde oldugu gibi St.
Petersburg’da da yaratict endiistrilerin ve aglarin
gelistirilmesi  onemli  bir  gerekliliktir. ~ St.
Petersburg turizminin sezonluk olmasindan dolay1
(gelen ziyaretgilerin %75’inin Mayis — Eyliil aylar
arasinda geldigi belirtilmektedir) énemli kiiltiir ve
sanat organizasyonlar1, diisiik sezonda turistleri
sehre ¢ekebilmek igin yaratici iirlinler kullanmaya

bagvurmaktadir. Kiiltiirel organizasyonlar
tarafindan  gelistirilen yaratici  drilinlerin  ve
etkinliklerin ~ sunulmasi i¢in yeni mekanlar

(miizeler, tiyatro ve konser salonlar1 vb.) agilmakta
ve bu etkinliklerin 6nemli bir bolimii etkilesimi
gdz Onilinde bulunduran geng turistlere hitap
etmektedir.

ABD’nin New Mexico eyaletinde yer alan
Santa Fe kenti, yeni bir deneyim ve ¢evre arayan
insanlarin uzun siiredir ziyaret ettikleri bir kenttir.
Florida’ya (2012) gore ABD’deki diger kentlere
gore daha fazla kiiltiirel varliga sahip olan Santa Fe
kenti, sahip oldugu benzersiz tarih, kiiltiir ve sanat
Ozellikleri ile yaratici bireyleri cezbetmistir.
Sanatsal ve kiiltiirel endiistriler Santa Fe’nin
ekonomisinde, is sahasi olusturmasi, yatirimlari
cekmesi ve genel olarak toplumun yasam kalitesini
yiikseltmesi bakimindan olduk¢a dnemlidir. Kentin
Ozglin karakteri korunurken, yaratici insanlari
¢ekmesinde ve  ekonomik  bir  biiylime
gostermesinde, kentteki yaratici turizm
politikalarinin etkisi biiyliktiir. UNESCO’nun 2004
yilinda baslattig1 yaratici kentler agmma ABD’den
kabul edilen ilk kent Santa Fe olmustur aym
zamanda aga secilen ikinci kenttir. Bu aga iiyelik,
Santa  Fe’yi  yaratict  turizm  kavraminin
gelismesinde Oncii olmasini saglamistir (OECD,
2004). 2008 yilinda Santa Fe, 16 iilkeden 200’{in
tizerinde temsilcinin katildig1 uluslararasi yaratici
turizm konferansina ev sahipligi yapmistir ve
ilerleyen zamanlarda kent, sanatgilar1 ve turistleri
bulusturmay1 amagclayan turistik faaliyetlere agirlik
vermistir. Ik olarak sanat komisyonu araciligiyla
Santa Fe yaratict turizm internet sitesini
kurmuslardir’. 2011 yilinda ise yerel sanatcilarin,
evlerinde ve stiidyolarinda ziyaretgilerin  de
katilabildikleri at6lye caligmalar1 diizenledikleri
“DIY Santa Fe Art Month” (DIY — do-it-yourself /
kendin yap) adl1 sanat ay1 baslatilmistir.

7 https://santafe.org/
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OECD’nin 2014 yilinda yaymladig
“Tourism and Creative Economy” raporuna gore,
Cin’de her yil yaklagik yedi milyon ziyaretci,
yaratici kiimeleri ziyaret etmekte ve bu say1 hizla
artmaya devam etmektedir (OECD, 2014;
Richards, 2016). Bu kiimeler, ¢esitli yaraticilik ve
titketim temelli deneyimler sunan galeriler, yaratict
isletmeler, restoranlar ve butiklerden olusan bir
karigim sunmaktadir (Richards, 2016.) Cin’de
yonetim hem turizme hem de kiiltiirel ve yaratict
endiistrilere biiylik yatirimlar yapmistir. Yapilan
yatirimlar, kiiltiirel mirasin ve ¢evrenin korunmast
Cin’de “Hangzhou” kentinin turistler i¢in cazip bir
yer olmasi sonucunu dogurmustur.

Richards (2016), Giiney Kore ve
Tayland’da da konuyla ilgili calismalarin oldugunu
belirtmistir. Giiney Kore’de yaratic1 endiistriler,
Kore kiiltiiriinii  Giineydogu Asya’nin biiyiik
boliimiinde popiiler hale getiren, “Kore Dalgas1”
(Hallyu) temelinde  kullanilmaktadir.  Kore
kiiltiiriine ait miizik, medya, moda ve yemek gibi
sektorler tesvik edilmis bu sayede 6zellikle gencler
icin Kore bir destinasyon olarak profilini
yiikseltmistir. Giliney Kore’de 2008 yilinda
yaklasik 23 milyar dolar olan yaratici sektoriin
degeri, 2012 yilinda yaklasik 46 milyar dolara
yiikselmistir. Kore pop kiiltiirine  ydnelik
seyahatler olan “Hallyu Turizm” in ekonomik
degeri 2012 yilinda 6,4 milyar dolarken, 2020’ye
kadar 20 milyar dolara yiikselecegi tahmin
edilmektedir (Richards, 2016). Bu durum, yaratici
turizm endiistrisinin ekonomik degerindeki artisin
boyutlarin1 gdstermesi adina dikkat ¢ekici bir
ornektir. Ayni zamanda Kore killtiiriiniin ve
yaraticiliginin tanitiminin 1yi yapilmasi,
ziyaretgileri {ilkeye c¢ekmenin yaninda miizik,
moda ve Kore mutfagina ait iiriinlerin de ihracatina
olumlu bir etki yapmustir. Wattanacharoensil ve
Schuckert (2014), son yillarda Tayland’in, turistik
destinasyonlar1  desteklemek ve sezon disi
donemlerde daha fazla turist ¢ekmek igin yaratici
turizm  kavramimi  kullanmaya  basladiginm
belirtmektedir. Tayland’da  yaratici  turizmin
gelismesi Tayland ekonomisinin temelini olusturan
turizme deger katmasi fikri ile baglantili olmustur.
Geleneksel  turizmin  getirilerinin =~ zamanla
azaldigmin farkinda olan Tayland, seri iiretimden
kacinarak, Tayland kiiltiiriiniin 6zgiinliigline bagl
yeni modeller belirlemeye ¢alismaktadir (Richards,
2016).
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Asya iilkelerine ait yaratict turizmin
geligsmesine dair 6rnekler, yaratici turizmin gelisme
biciminde bazi tezatliklar sunabilmektedir. Bu
durumu Richards (2016) su sekilde agiklamaktadir;
Cin’de biiyiik kentlerdeki kiimeler, yaratici tiikketim
firsatlar1 arayan kiiltiirlere uygundur ve bu
muhtemelen yabanci ziyaretgilerden ziyade daha
¢ok Cin pazarina yoneliktir fakat yaratici fikirli
turistler tarafindan artan talebi de karsilamaktadir.
Kore’de yaratici turizm endiistrilerinin kapsamin
hem daha geleneksel yollarla hem de turizm
araciligiyla ihra¢ etmeye yonelik bir vurgu soz
konusudur. Bununla birlikte, miizik ve moda gibi
ilginin hizla degisebildigi sektorler temelli olmasi,
tiikketicilerin taleplerindeki degisimlere karst bir
savunmasizlik  yaratmaktadir. Tayland’daki
yaklagim ise daha ¢ok kiigiik dlgeklidir fakat bu
durum kirsal topluluklarda 6nemli etkilere neden
olabilir.

SONUC

Bu makale yaratici turizme kavramsal
yaklagimlarda  bulunmak, yaratici  turizmin
cografya ve turizm cografyas1 ile iliskilerini
kavramak icin planlanmistir. Arastirmanin  bir
diger amaci da uygulama Ornekleri ve
deneyimlerini paylasarak akademik ve pratik
olarak ilgililerin dikkatini ¢ekerek, olas1 hatalarin
ve yanlis anlamalarin Oniine ge¢meye yardimci
olmaktir. Bu nedenle oncelikle yaratici turizme
teorik olarak yaklasilmis ardindan uygulama
ornekleri ve c¢alismalar1t incelenerek birtakim
sonuglara ve iligkilere ulagilmigtir.

Yaratict turizm; cografya ve turizm
cografyasi ile iliskilidir: Mekan {iiretimi, mekani
sekillendiren faktorler ve mekansal
organizasyonlar cografyacilarin iizerinde galistig
alanlardir. Bugiin turizm arastirmalari, mekan
iiretimi ve tiikketiminin Otesinde turist ve yerel halk
arasindaki iligkileri daha fazla ele almaya,
ekonomik, kiiltiirel ve ¢evresel degisimi daha iyi
anlamaya caligmaktadirlar. Bu degisimlerin yeni
alanlara kaymasinda rol oynayan dinamiklerin
analizi, turizmde yeni mekanlarin tartisilmasim
giindeme getirmekte ve turizmde yaraticiligin
gelismesine  katkida ~ bulunmakta  bdylece
cografyanin ve turizm cografyasinin énemi daha
cok konusulmaktadir.

Yaratici turizm Kklasik turizmden gelisim
siireci ve iliskileri acisindan farkhhklar

sunmaktadir: Turizm; Ikinci Diinya Savasi’ndan
sonra hizla gelismis, deniz-kum-giinese dayali
klasik turizm endiistrisi olarak standartlagtirilmig
seri iiretim ile bugline ulagmistir. 1970’lerden
sonra siirdiiriilebilir kalkinma c¢abalarina paralel
olarak siirdiiriilebilirlik paradigmas1 ile yeni
arayislar igine giren turizm, alternatif turizm
paradigmasi ile geliserek, turizmi zamana ve
mekana yayma ¢abalari, turizm pastasindan daha
fazla pay almak isteyen iilkelerin temel ugrasi alam
haline gelmistir. Geleneksel deniz-kum-giines
Akdeniz havzasina, tarih-kiiltir ile Avrupa
kentlerine sikisan turizm, 1990’lardan sonra
ozellikle kiiresellesme ile birlikte rekabet ve pazar
olanaklarinin ¢esitlenmesi sonucunda
farklilasmigtir. 2000’11 yillarla turizmin potansiyel
olumsuz etkilerine artan farkindalik, turizmi
zamana ve mekana yayma ¢abalarmin sonug
vermesi, bilgi ve iletisim-ulagim teknolojilerindeki
gelisme, biitge, seyahat, psikolojik ihtiyaclar1 igine
alan daha biitiinciil daha yaratici turizm sekillerinin
yiikselisi ile bireysellestirilmis iiretim ve tiikketim
artisiyla hizla gelismeye devam eden turizm,
postmodern turizm paradigmasi ve post-Fordist
iretim anlayisinin da etkisiyle, turizm isletmeleri
tarafindan  turistlerin  bireysel  goriis  ve
beklentilerini yansitan, onlarin isteklerini ve
duyarliliklarin1 ~ yanitlayan  turistik  dirilinlerin
tretildigi  bir donem yasamaktadir. Modern
donemde standart ve Kkitlesel talebin yerini,
postmodern dénemde, bireyci diisiince ve davranig
tarzlarima gore yeniden sekillenen turistler ve
turizm yaklagimlari dogrultusunda 6nem kazanan
yaratici turizm, dogrudan kiiltiirel ugrasi ve otantik
tecriibelere seyahat ederek, farkli bolgelerin kiiltiir
mirasina, sanatina, giinliilk yasanti ve ugrasilarina
tanik olmak, katilmaktir.

Yaratict turizmin geleneksel Kiiltiirel
turizmden teorik ve wuygulama Dbicimleri
acisindan farkhliklar gostermektedir: Yaratici
turizmde kiiltiirel degerler ve farkli kiiltiirel
eylemler ilgi ¢ekmektedir. Yaratici turizm kiiltiirel
turizm ile yakindan iligkili olup, ulusal ve
uluslararas1 diizeyde farkli deneyimler yasamak
isteyenler i¢in, tarim turizmi, ekoturizm,
gastronomi, mutfak sanatlari, tiyatro, dans, miizik,
el sanatlarn gibi pek ¢ok yaratici faaliyeti
icermektedir. Geleneksel mutfak kiiltiirii, miizik,
dans tiirleri, giinliik ve dini ritiieller, el sanatlari,
sozlii anlatim ve gelenekler, doga ile ilgili
uygulamalar, yorenin otantikligini ve kiiltiir
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mirasin1 yansitan, nostaljik duygular sunan her
tirli riin, mekdn ve deneyimler kiltir ve
yaraticiligimn kesisim kiimesini olusturmaktadir.
Baska bir anlatimla yaratict turizm bir kiiltiiriin
eylemlerini bilmek ve goérmekten daha cok o
kiiltiirin eylemlerinin iginde bulunmak, turistin bir
O0zne konumunda olmast demektir. Turizmin
hizmetine sunulan yerel kiiltiirel ortamlar, dogal
¢evrenin, g¢esitli geleneksel pratiklerin ve kiiltiirel
bellegin es zamanli olarak tiiketilmesine olanak
sagladigindan temelde turizm sektorii ile halk
kiiltiiriniin ~ kesistigi alanlardir. Bu baglamda
yaratici turizm, kiiltlir turizminden turistin mekan
tilketme sekli bakimindan farkliliklar gosterir.
Geleneksel kiiltlir turizmi gérme, izleme, seyretme

etkinliklerini icerirken, yaraticl turizm
deneyimleme, aktif katilm ve Ogrenmeye
dayalidir.

Yaratici turizmin siirdiiriilebilirlik

acisindan islevi 6nemlidir: Yaratici turizm; dogal
ve kiiltiirel ¢evreye iliskin biling olusturmasi, var
olan iriinlerin canlandirilmasmi ve daha aktif
kullanilmasin1  saglamasi, kiiltiirel ve yaratici
varliklara iliskin farkindalik yaratmasi, ekonomik
deger olusturmasi, yaratici teknikler gelistirilmesi,
istihdam yaratmasi ve yerel halki Onemsemesi
agisindan sirdiiriilebilir ~ turizmin ~ 6nemli
araglarindan biri olarak goriilebilir. Yaratict
turizm, turistin farkl kiiltlirleri tanimasi, yerel
kiiltiirel degerleri kesfetmesi ve baz1 kiiltiirel
pratikleri bizzat deneyimlemesine olanak saglayan
kiiltiir, eglence ve seyahati bir arada sunmasi
nedeniyle siirdiiriilebilirlige hizmet etmektedir.
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Farkh iilkelerde kullanilan yaratici
turizm ornekleri konunun 6nemi hakkinda fikir
vermektedir:  Giiniimiizde diinyanin  farklh
bolgelerinden bircok {ilke ve kent, turistleri
cekebilmek ve turizmin getirilerinden daha fazla
pay alabilmek icin, yeni egilimlerin yakin takipgisi
durumundadir. Bu kapsamda 6nemi giderek artan
yaraticilik ve yaratict turizm kavramina yonelik
caligmalarin sayis1 da artis gostermektedir. 2004
yilinda basglayan “UNESCO Yaratic1 Kentler Ag1”,
yaraticilik  {izerine odaklanan programlardan
biridir. 2016 yili itibariyle tasarim, edebiyat,
zanaat-halk sanatlari, miizik, gastronomi, medya
sanatlar1 ve sinema-film alanlarinda aga secilen 54
iilkeden 116 {ye kent bulunmaktadir. Ayni
zamanda yaratict turizm kapsaminda ziyaretcilere
yonelik ¢aligmalar yapan bir¢ok yaratici turizm agi
mevcuttur. 2005 yilinda kurulan “Barcelona
Creative Tourism” ag1, diinyanin ilk yaratici turizm
platformu olarak kabul edilir. Sonraki déonemlerde
ise Dbircok iilke (Fransa, Avusturya, Rusya,
Brezilya, ABD, Cin, Giliney Kore, Tayland,
Japonya) yaratici turizm formlarin1 kullanmaya
baglamiglar ve yaratict turizme ilgi duyan
turistlerin ilgisini daha fazla ¢ekmislerdir. Sonug
olarak, yaratici turizmin gelistirilmesi i¢in dogal-
kiiltiirel varliklara ve ekonomik degerlerine iliskin
farkindalik ve  envanter olusturmak, arz
olanaklarimi gelistirmek, talep 6zelliklerini, piyasa
kosullarm1 iyi okumak, rekabet ve pazar
analizlerini yapmak iyi bir yol haritast i¢in
yapilmasi gereken ilk adimlar1 olusturmaktadir. Bu
yol haritasinin olusturulmasinda cografyacilara
biiylik gorev ve sorumluluklar diigmektedir.
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